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Consideraciones sobre la traduccién de las referencias
culturales subordinadas

Adrian Fuentes Luque
Universidad de Cédiz

El presente trabajo pretende exponer y analizar algunos de los problemas
con que se encuentra el traductor al abordar los distintos tipos de géneros tex-
tuales de la esfera de la traduccién subordinada: canciones, publicidad, cémics,
subtitulacién, doblaje, multimedia. Esta es una parcela de la traduccion que
merece especial atencién, en primer lugar por no haber sido tratada con dema-
siada frecuencia ni exhaustividad, y porque asf lo exigen una sociedad y unos
mercados cada vez mas activos e interrelacionados. [lustraremos nuestra expo-
sicién con ejemplos de referencias culturales concretas que nos permitan acer-
carnos con mayor determinacién a la traduccién de una referencia cultural, en
lugar de dejar que su idiosincrasia se escape o llegue s6lo a medias al destina-
tario final. Los casos son numerosos y diversos: términos deportivos en depor-
tes hasta ahora poco frecuentes en las pantallas, adaptacion publicitaria, el
hipotético doblaje de una corrida de toros o la subtitulacién de una pelicula de
Almodévar, interpretacién simultdnea en cine o televisién, traduccién de los
titulos de las peliculas (algo que parece tan caprichoso y hasta risible a veces),
la subtitulacién intralingiifstica para sordos, los nombres de instituciones en
series como Yes, Minister o Los Simpson, terminologia especializada en otras
como Star Trek o en Internet.

Cultura, referencia cultural y traduccién subordinada:

El Diccionario Espasa define «cultura» como el «conjunto de modos de
vida y costumbres, conocimientos, grados de desarrollo artistico, cientifico,
industrial, etc., de una época o grupo social». Esta definicién, mds o menos
completa, plantea dos cuestiones de remision directa a la traduccién. De un
lado, la temporalidad cultural de un texto, filmico o de c6mic en este caso, con
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los consiguientes problemas de validez y actualizacién. Por otra parte, en cuan-
to al grupo social en cuestion, se pueden dar situaciones de universalidad socio-
cultural, pero también de opacidad cultural entre distintos grupos sociales de
una misma lengua.

La dicotomia traducibilidad-intraducibilidad es uno de los debates més
recurrentes en el mundo de la traduccién. Opinamos, como Snell-Hornby
(1988:30), que no se trata tanto del debate radical posible-imposible, sino de
una gradacién mds sutil, que dependerd, entre otros, del contexto situacional,
del tipo y el nivel de marcacion cultural existente, y de la proximidad cultural
entre los dos grupos de hablantes en cuestién.

El problema de la traduccién subordinada, audiovisual y de cémics en este
caso, es que existe un soporte visual, estatico (cémic) o en movimiento (dobla-
Je, subtitulacién), que determina de un modo absoluto el proceso de trasvase
comunicativo de una lengua, y sobre todo, de una cultura, a otras. Todos los ras-
gos étnicos, religiosos, politicos, etc., propios no ya de una comunidad hablan-
te, como pueda ser el inglés o el espafiol, sino de una comunidad cultural, se
imbrican en el icono, en la imagen, condicionando el producto traducido final.
En palabras de Whitman-Linsen (1992:125), «the problem is that the image is
inviolable. Scenes cannot be re-shot for the sake of confronting the new audien-
ce with familiar setting and stories». Al menos en el caso audiovisual, la ima-
gen no se puede cambiar, por lo que cuando, por ejemplo, aparezcan imagenes
de la familia Simpson discutiendo sobre la conveniencia de comprar en el Kwik-
E-Mart del pueblo (en alusién a los K-Mart, un tipo de supermercados de
EE.UU.), no podremos cambiar los dibujos por otros con la imagen de un
supermercado Dia. Sin embargo, si que hemos podido encontrar un ejemplo de
traduccion de un comic de Asterix (en este soporte es mas facil y viable), Asté-
rix chez les Helvétes / Asterix in Switzerland (1989), en el que se ha cambiado
una imagen en la versi6n inglesa respecto al original en francés, sustituyendo
un poco conocido mufieco, quizd representativo en la cultura origen, por un
rollizo mufieco de Michelin en la versién inglesa.

Algunas series de television, especialmente las denominadas «comedias de
situacion», deben su éxito en el pafs o la cultura de origen precisamente al
hecho de que permiten al receptor (espectador) una identificacién clara e inme-
diata con el referente cultural expuesto. Esa marcacién cultural, ya sea en forma
de comportamiento social (por ejemplo, en la famosa serie estadounidense
Seinfeld, donde los personajes aparecen discutiendo airadamente con la cama-
rera de un diner, tipico restaurante en EE.UU.), identificacién nacional (como
en referencias muy determinadas culturalmente y enmarcadas en un cédigo
especifico mds o0 menos politicamente correcto o eufemistico: African-ameri-
can, ‘Hispanic-american, Native-american, etc.), marcacién institucional
(Tonight Show with Jay Leno, Old Bailey, Prom o Halloween, instituciones con
sus rituales y costumbres; términos deportivos autéctonos como home run o
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touch down, etc.) implica por un lado una dificultad afiadida para el traductor,
si, pero también supone un valor afiadido de difusién y conocimiento de las
referencias culturales en cuestién en los receptores de la lengua y cultura meta,
aunque estas lleguen difuminadas y dispersas en cierto modo por la natural e
inevitable pérdida de contenido y carga de identificacién cultural.

La presencia del inevitable ruido cultural es, pues, garantia de trasvase
cultural y certificado de comunicacién. El grado de ruido, o trasvase de comu-
nicacién efectiva vendra determinado por la presencia, frecuencia, conocimien-
to, familiaridad, y «permeabilidad estereotipica» de los receptores de la len-
gua y cultura metas. Acufiamos este término como el nivel de disposicién o
actitud social de receptividad de los receptores (espectadores, lectores) hacia la
progresiva disoluci6n o asimilacién de marcadores estereotipicos sociocultura-
les. La frecuencia de aparicién y el factor tiempo calan en esa permeabilidad
del receptor, que en muchos casos acaba reconociendo determinados elementos
ajenos a la propia cultura o contexto social, incorpordndolos a los propios
esquemas lingiiistico-culturales.

Algunos estereotipos propios o endémicos de un pais han traspasado la
esfera de los limites del contexto cultural, gracias a la difusién y transferencia
que de ellos hacen los medios de comunicacién, extendiéndose a otros contex-
tos culturales o paises, de modo que el simbolo o el icono se ha incorporado a
un contexto diferente, manteniendo una finalidad similar (asi, lazos rojos,
negros, verdes o rosas como reivindicacion de alguna causa (sida, luto, aceite
de oliva, cancer de mama).

La publicidad también aparece fuertemente determinada por la presencia
de referencias culturales, y se explotan de diferente forma los estereotipos. Sin
embargo, y debido principalmente a factores mercadotécnicos, en la mayoria de
los casos se opta por realizar anuncios publicitarios completamente distintos
para mercados y culturas diferentes, atendiendo a motivaciones psicologicas,
culturales, sociales, etc. del entorno étnico, religioso o politico de los recepto-
res meta (p.ej., en paises africanos en los anuncios de Marlboro aparece un
vaquero negro, en lugar de uno blanco, en un intento de adaptar y favorecer la
identificacién del receptor con el mensaje).

Las referencias culturales en el medio audiovisual, ya sea doblaje o subti-
tulacién, encuentran muy diferentes formas de tratamiento. As{, como ejemplo
extremo, en el doblaje simultdneo que se realiza en muchos pafses del Este de
Europa, en el que no existe casi ningin tipo de convencién ni se atiene a crite-
rios de sincronia de contenido, fonética o de caracterizacidn, el espectador oye
una sola voz encargada de verbalizar en la lengua término todos los didlogos de
todos los personajes, a quienes se escucha de fondo en el idioma original. El
resultado es, obviamente, cuando menos desagradable y poco definido desde el
punto de vista informativo: se pierde el contenido y la caracterizacion al encar-
garse una sola voz, generalmente masculina, de todos los personajes, lo que
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conlleva la consiguiente pérdida de contenido e informacién en general, y cul-
tural en particular. Tampoco existe sincronia fonética alguna, con una presen-
cia constante de ruido de fondo (la banda sonora original), que a su vez aumen-
ta la perturbacién del ruido cultural. La imagen y el texto en imagen (cuando
existen) quedan como tnicos referentes para poder discernir alguna indicacién
relacionada con la referencia cultural, resultando en una compresion limitada,
un trasvase cultural y comunicativo fallido, y en una pérdida de mensaje. En
otras ocasiones, la referencia cultural de contenido, de mensaje, puede quedar
perfectamente cubierta en el trasvase puramente traductivo, pero aparecer limi-
tada en aspectos colaterales e inherentes a la cultura, como en el caso del dobla-
je de ciertas peliculas o series de origen estadounidense al espafiol. Asi, en las
series Miami Vice (Corrupcion en Miami) y The X-Files (Expedientes X), se
decidié cambiar la caracterizacion de las voces de los personajes, atendiendo a
criterios de caracterizacion cultural y vistiendo a los protagonistas que apare-
cen con voces mucho mds viriles que en el original. Que sepamos, este criterio
se ha seguido al menos en Espafa, Italia y en varios paises de Latinoamérica,
con el argumento de que «la caracterizacion de las voces originales no era pro-
pia de la cultura término».

La marcacion espacio-temporal de la referencia, en el marco de contexto
sociocultural del soporte subordinado también es otro elemento en juego. El
impacto de las referencias culturales incluidas en una serie sobre Vietnam o en
la pelicula Salvar al soldado Ryan (Saving Private Ryan, de Steven Spielberg,
1998) no es el mismo para un hispanohablante que para un estadounidense. En
un sentido parecido, a la inversa, podemos comentar el ejemplo de la pelicula
espafiola Airbag (Juanma Bajo Ulloa, 1997). Es una pelicula extremadamente
marcada desde el punto de vista cultural, que puede llegar a resultar incom-
prensible en un primer momento vista en versioén original, y casi intraducible.
El doblaje puede reflejar la informacién social, cultural o humoristica conteni-
da en el film, aunque sélo hasta cierto punto, dada la constante presencia de
referencias culturales, muchas de las cuales pasan desapercibidas no ya a fora-
neos, sino incluso a oriundos hispanos. Asi, la presencia de un lehendakari
negro en una boda de una familia acomodada vasca puede parecer en principio
tan solo un chiste visual basado en el humor del absurdo. Sin embargo, la refe-
rencia cultural es mucho mds profunda, con una gran carga de critica politica y
social (incrementada si tenemos en cuenta que el propio director es vasco).
Tampoco quedaria mejor explicitada de modo escrito en una versién subtitula-
da, al contrario, la pérdida seguiria existiendo. Algo similar, aunque en un con-
texto diferente, sucede con las peliculas de Woody Allen, repletas de referen-
cias culturales muy marcadas. Las alusiones a Nueva York, a determinados
principios y valores de la sociedad americana, y mds concretamente al estrato
sociocultural judio progresista medio son constantes. La identificacién de nom-
bres, instituciones, situaciones, lugares, etc. en la cultura origen es inmediata,
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pero en la traduccidn se produce un desfase de transmision a la cultura meta, no
s6lo a la lengua de destino, sino incluso en el seno del propio idioma, hacia un
contexto sociocultural diferente o ajeno al entorno del autor. En todo caso,
Woody Allen es uno de los pocos directores que, junto a Bertolucci y los ya des-
aparecidos Fellini y Kubrick, se preocupan por el trasvase cultural de sus peli-
culas, y supervisa el proceso de doblaje.

Los titulos de series de televisiéon o peliculas tampoco escapan a esta
situacién (Fuentes, 1996). Un ejemplo de ello lo tenemos en la pelicula Todos
los hombres del presidente (All the President’s Men, 1976). La funcién des-
criptiva o referencial de Nord (1994), describe el texto o alguno de sus aspec-
tos extra o intratextuales. Esta funcién es muy interesante desde el punto de
vista de la traduccidn, y méds concretamente de los aspectos metalingiiisticos o
temdticos que encierra el titulo original, ya que el bagaje cultural del receptor
de la cultura meta puede diferir grandemente del de la cultura origen. Asi, en
All the President’s Men, se opt6 por una traduccién literal (Todos los hombres
del presidente), quizé perdiéndose en la cultura meta la clara alusién del titulo
a la frase de Alicia en el pais de las maravillas («<Humpty Dumpty sat on a
wall / Humpty Dumpty had a free fall / all the King’s horses / and all the Kin-
g’s Men / couldn’t put Humpty together again»). En la misma linea, tenemos
un chiste del humorista grafico Gary Larson, dibujante del conocido Far Side,
donde se muestra a un huevo gigante roto con la cara de Humpty Dumpty dibu-
jada en €él, y del que sale un fiero pdjaro prehistdrico que mira mal a dos solda-
dos. Uno de ellos le dice asustado al compaiiero «Look...You wanna try putting
him back together again?». El receptor anglosajon capta inmediatamente la
referencia, pero su traduccién sin més puede dejar impasible al lector de otra
lengua/cultura meta, hispano en este caso. Las referencias propias y cercanas a
la cultura origen presentes en el titulo pierden capacidad semiética y significa-
do cultural en el trasvase o en la adaptacién al nuevo titulo, cuando no se pier-
de por completo al darle uno nuevo y diferente. El espectador americano tendra
un referente informativo inmediato al ver que una pelicula se llama Air Force
One (1997) (nombre del avién presidencial estadounidense) o Murder at 1600
(1997) (el numero 1600 de Pennsylvania Avenue es la direccién de la Casa
Blanca, residencia del presidente de los Estados Unidos), algo que escapara en
primera instancia en espafiol, donde se ha mantenido en inglés.

El lenguaje tabi es otro factor muy interesante a tener en cuenta en la tra-
duccion de los referentes culturales. Los distintos idiomas articulan sus expre-
siones de lenguaje tabu en torno a sistemas de referencia diferentes. Asi, en ale-
man estas expresiones se circunscriben casi exclusivamente a c6digos de indole
escatoldgica; en inglés sucede algo parecido, ademas de utilizar distintas deri-
vaciones de contenido sexual sobre el grupo lexematico fuck. El espafiol, por el
contrario, utiliza sistemas de referencias pertenecientes a las esferas de la reli-
gi6n, la fanilia y el sexo. Ilustrémoslo con un ejemplo: en la pelicula de Quen-
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tin Tarantino Pulp Fiction (1994), el tratamiento del lenguaje tabud es comple-
tamente distinto en las versiones original y doblada. En nuestra opinién, hay
mds diversidad y riqueza lingiifstica en la versién doblada. Existe una mayor
carga fatica. En este caso, de algiin modo, se completa el circulo, ya que el film
parece estar basado en una novela latinoamericana escrita originalmente en
espafiol y ambientada en Colombia, y el lenguaje original poseeria una carga
fatica y una marcacién cultural obviamente mucho mas parecida a la de la ver-
si6n doblada en espaiiol final.

Coincidimos, no obstante, con la afirmacién de Whitman-Linsen
(1992:133), refiriéndose a las alusiones o referencias marcadas culturalmente:

allusions which bear meaning only to the source language audience, have no
equivalent in the target language and cannot be expected to be familiar in their
original form, for example, the Boston Tea Party. (...) however, it allows for
references which, owing to their widespread usage and exposure, can still be
retained in the translated text, for example, the House of Lords. Moreover,
many of the culturally linked references are retained since they serve the func-
tion of conveying the flavor of the local milieu.

Al hablar de efectividad funcional y de la vigencia temporal de la tra-
duccibn, discrepamos en cuanto a las limitaciones de determinados procedi-
mientos de traduccién en la traduccién subordinada. En este sentido, el maes-
tro Mayoral (1995) opina que «la equivalencia cultural ve sus posibilidades
muy reducidas dado que la existencia de la imagen marcada culturalmente pro-
voca casi siempre incompatibilidades culturales apreciables por el espectador
con suma facilidad y que pueden terminar con la verosimilitud de la pelicula».
Pensamos que esto es cierto s6lo hasta cierto punto. La tendencia actual gene-
ralizada, especialmente en traduccién audiovisual, gira en torno a buscar una
traduccion efectiva o funcional (Fuentes, 1997). Esta puede ser en forma de
reformulacién completa del pasaje marcado culturalmente y donde se consigue
la reaccién cultural, por ejemplo humoristica, en ambos receptores. Esta es, evi-
dentemente, la situacién ideal. Podria existir un supuesto m4s, donde el traduc-
tor consigue superar la situacién humoristica del original, aunque esta posibili-
dad no ocurre con frecuencia. Suele darse en situaciones donde el traductor crea
una situacion jocosa como sustitucién a algo que se ha visto obligado a omitir.
Es el caso, por ejemplo, de la popular serie televisiva El principe de Bel Air, en
la que el traductor opt6 por introducir referencias a cierto humorista malague-
fio cuya sola mencion provoca al menos una sonrisa. Cabria plantearse si esto,
en términos contextuales, no es del todo ortodoxo, ya que se introducen refe-
rencias culturales extrafias en un contexto y un entorno del todo ajeno a ellas.
Sin embargo, el traductor decidié anteponer los objetivos prioritarios del texto,
en este caso, hacer reir, conseguir el efecto humoristico, y desde ese punto de
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vista, nos parece acertado haber traspasado los limites de ese modo. Los efec-
tos secundarios estdn, por supuesto, relacionados con la vigencia espacio-tem-
poral de dicha solucién. La validez de una estrategia traductiva tan eficaz y
funcional es muy limitada si se traslada a otro contexto espacio-temporal (pen-
semos, por ejemplo, en la validez de este procedimiento cuando repongan la
serie dentro de unos afios).
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