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Laburpena: Gai eta Hermes, bi jainko hauek mitologia greziarretik esleitu ditugu gure bizitza arruntean
hain garrantzitsuak diren esparru edo errealidade pare hau, ekologia eta komunikazioa alegia, uztartzeko
gogoarekin. Alde batetik Gaia edo Pangea, gure Amalurra, bizitzaren abiapuntua dugu, bere egoera eta
ezaugarri pribilejiatu zein bereziengatik2. Horretaz jabeturik, gure arbasoek Amalurra, Gaia, Nana edo
Pachamama izendatu zuten. Iparramerikako Seattle kazikeak idatzirik utzi zigunez, gizaseme zuriok ez
dugu Gaia, gure ama edo arreba/ahizpa legez ikusten, etsaitzat hartu baitugu. Horrela gure ama saldu,
bortxatu eta zauritu egiten dugu, gure botere gura ezin asetuz eta triskantza ekologikoak sortuz. Hermes-
ek, mezulari moduan, ez du horren kulpa edo erantzunkizunik. Erromatarrentzako Mercurio zena, Gaiaren
birloba da, gu bezalaxe. Baina alderantziz, bera jainko boteretsu bat da, Zeus-Jupiter ahalguztidunaren
mezulari, munduan gertatzen denaren berri eman behar diona. Lapur eta merkatarien "patroia" izateaz
aparte, hegalak, kaduzeoa eta diru-poltsaz apaindurik ikusten dugu ere bere irudi mitologikoan,
gizasemeen gainetiko bere boterea adierazteko. Hermes-en negozioa, komunikabideak hain zuzen,
abiadura handiz munduko lehenengo industria bihurtzen ari dira. Errealitatearen irudikapen osorantz
abiatzen dira, etengabe, krisialdi ekologikoan arreta handia jarriz. Gure buruari galdetu nahi diogu
komunikazio eta ekologiaren garrantziaz une honetantxe eta euren elkarren arteko harremanaz,
areagotzen ari diren heinean.

Resumen: Reunir a estos dos personajes de la mitologia griega, Gaia y Hermes, es un intento por
expresar la imbricacion entre estas dos facetas tan importantes de nuestra vida. Por un lado, Gaia o
Pangea, Nana o Pachamama, entre nosotros Amalur, origen de la vida por su situacidn y caracteristicas
especiales y privilegiadas. Por desgracia, como nos dejo escrito el cacique Seattle, algunos humanos no
vemos a Gaia como nuestra madre o hermana sino como enemiga. Y la vendemos, violamos y herimos
con un ansia insaciable de poder, creando multiples desaguisados ecoldgicos. Hermes no es el
responsable. Al que en Roma Ilamaron Mercurio, es biznieto de Gaia, como nosotros. Pero el es un dios
poderoso, mensajero del todopoderoso Zeus-Jupiter al que tiene que contar lo que ocurre en este mundo.
Ademas es patrén de los ladrones y mercaderes y no en vano se le representa con alas, caduceo y bolsa de
dinero como recuerdo de su poder sobre los humanos. Sus descendientes nos avisan de que la industria de
los mass-media se ha convertido ya en primer negocio del planeta, tratando constantemente de conseguir
la creacion de la realidad. La crisis ecoldgica ha pasado a ser uno de sus quehaceres y sobre eso queremos
reflexionar en el presente articulo.

Abstract: The relationship between Gaia and Hermes, a goddess and a god from Greek mythology, helps
us to understand the way in which the two very important facets of our lives, represented by these
characters, overlap. Gaia or Pangea, Nana or Pachamama, known to us as Amalur, represents the origin of
life, due to her exceptional characteristics. Unfortunately, as was written by the Indian chief, Seattle,
some human beings do not see Gaia as a mother or a sister, but consider her to be an enemy. They sell,
rape and hurt her with an insatiable thirst for power, provoking widespread ecological destruction.
Hermes, or Mercury as he was called by the Romans, is not responsible for this. He is the great grandson
of Gaia and is a powerful god . He is the all powerful Zeus or Jupiter's messenger, and must report to him
everything that happens in the world. Moreover he is the patron of thieves and merchants, and it is for this
reason that he is portrayed with wings, a wand and a bag of money, as a reminder of his power over
human beings. His descendants inform us that the mass-media industry has become the wor]d's biggest
business, constantly trying to be the creator of reality, and one of the issues it deals with is that of the
ecological crisis; and it is about this that we wish to reflect in this article.
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"Todo es mentira en este mundo, todo es mentira la verdad, todo es mentira y yo me digo, todo es mentira
Apor quZ seri? " MANU CHAO "Clandestino"

1. La globalizacion del riesgo

Aunque nos cueste creer lo contrario, s6lo hace tres décadas que hemos incorporado a la conciencia
humana esa nueva idea del mundo "one world", de la mano de la representacion fisica y fotografica de
Gaia conseguida por los avances tecnologicos de la carrera espacial. Como explica Wolfgang Sachs
mucho ha cambiado la idea del mundo y sus representaciones desde la época medieval, con sus esferas y
cielos en permanente revolucion de contornos, hasta llegar a la actual esfera azul que se ha liberado del
peso del cosmos. Hemos pasado a tener una posicion en el espacio global que parece habernos liberado de
nuestra dimensién y apego local particular.

Esta nueva idea del mundo, esa imagen del planeta Tierra en su solitud y su dimension biofisica, estd
documentada y se puede observar en las portadas de libros y revistas o en multiples anuncios de
publicidad ya que su representacion fotografica ha devenido patrimonio universal. Como si de
privilegiados astronautas se tratara hemos conseguido despegarnos lo suficiente de la fuerza gravitatorio
para observar el mundo como una bola aprehensible y controlable (Sachs,1993:107).

Durante siglos el universalismo ha significado hacer la guerra a la diversidad con las armas de la ciencia,
el estado y el mercado. Tratar de imponer un sistema de conocimiento sobre la humanidad, sobre la
sociedad y sobre la naturaleza que parecia ser valido en cualquier parte y para todo el mundo. Sin
embargo estos planteamientos unidimensionales parecen haber tocado fondo.

Frente a los detractores de tal novedad, frente a los escépticos de la globalizacién3 como fenémeno
histérico, empirico y teérico, podemos con Ulrick Beck traer a colacion las manifestaciones
comunicacionales y ecolégicas de los procesos de globalizacion. Este soci6logo aleman afirma que el
término globalizacion es la palabra peor empleada, menos definida y quizds menos comprendida en el
mundo actual, aunque politicamente su eficacia estd mas que probada.

La ligazo6n entre esta dindmica cultural, politica y econémica y los problemas ecolégicos del planeta es
evidente. El Informe Brundtlandi4 de la Comision de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente
plantea que nuestra intervencion sobre la naturaleza es de tal calibre que el propio crecimiento econémico
supone serios riesgos para las bases del progreso humano. Por ello se puso en marcha el polémico
"desarrollo sostenible", nueva propuesta para las relaciones economia-ecologia, presente en todos los
discursos y programas politicos del mundo desde la Cumbre de Rio de Janeiro en 1992.

Un lustro mas tarde, en 1997, la Asamblea General de las Naciones Unidas, en sesion extraordinaria, ha
tratado de utilizar el baremo del desarrollo sostenible para medir y criticar las actividades y las conductas
de gobiernos y de otros agentes locales o globales en los distintos &mbitos de la sociedad (consumo,
produccion, transporte, habitats, etc, ...). Los resultados y conclusiones de la sesién de la ONU son poco
halagiiefios y por contra, los riesgos de la globalizacién ecolégica son palmarios, como lo demuestran el
cambio climético, los procesos de desertificacion o las lluvias dcidas.

Segtin la teorfa del riesgo mundial, de la cual Beck es uno de sus adalides, los peligros globales y crisis
ecolégicas producen nuevos desérdenes y turbulencias mundiales. La fragilidad de nuestro estadio
civilizatorio no viene del exterior, ni siquiera de Dios o de la venganza de la naturaleza. Los riesgos
tienen causas antropogénicas y se pueden clasificar en peligros técnico-industriales originados por la
riqueza, otros debidos a la pobreza y en un tercer nivel los derivados de la existencia de armas de
destruccion masiva. Estos tltimos parecen haber pasado a un segundo plano en esta década tras la
desaparicion de la confrontacién Este-Oeste, pero siguen vigentes como riesgo regional y global.



2.Comunicacion versus ecologia

La globalizaciéon comunicativa no es un fenémeno de segundo orden. Segtin Ignacio Ramonet "una
estructura de informacion global cubre la Tierra como una telarafia, aprovechando las ventajas de la
digitalizaciéon y fomentando el entramado de todos los servicios de comunicacién. Ademas fomenta el
entrelazamiento de tres dmbitos técnoldgicos- informadtica, telecomunicacion y television- que se han
unificado en los multimedia o Internet..... Todas las empresas que trabajan en la red, sobre todo las que
poseen una red de suministro (electricidad, teléfono, agua, gas, ferrocarril, autopistas, etc,...) se sienten
tocados por esta fiebre del oro y quieren asegurarse su parte del pastel medidtico (Le Monde
Diplomatique. Abril, 1997).

Empero, como ya se advertia mds arriba, la globalizacién es un fenomeno plural y dialéctico, llenos de
ambivalencias y paradojas, donde cabe que una publicacion critica y de izquierdas con vocacion
internacionalista como Le Monde Diplomatique doble su tirada y se empiece a traducir en varios idiomas
y paises, aunque se le retiren los anuncios publicitarios. O que organizaciones ecologistas organicen
fructiferas campaiias de la mano de Internet y del correo electrénico, por todo el mundo.

Dice Manuel Castells que mediante estas nuevas redes los grupos ecologistas de base de todo el mundo
son capaces de actuar globalmente en un momento dado, en el &mbito donde se crean los problemas
ambientales de primer orden. Estd surgiendo, a su juicio, una élite informatizada como niicleo global y
coordinador de los grupos populares de accion ecologista, no completamente distinto del papel
desempefado por los tipégrafos y periodistas de los origenes del movimiento obrero (Castells, 1996:154).

"Pensar global y actuar local" fue un famoso slogan ecologista que ha quedado obsoleto. El ecologismo
de finales de siglo debe pensar y actuar, de forma acompasada local y globalmente. Las grandes
compaifiias transnacionales como Coca-Cola, Monsanto, Bechtel, Mobil, Mitsubishi, Ford, etc.... no
podrian disefiar sus estrategias de produccién y consumo lejos de sus lugares de origen sin la ayuda de los
aliados locales para la nueva colonizacion y sin la obtencién de grandes subvenciones que les permitan
mantener y aumentar sus tasas de beneficios. Es posible que todavia haya quien imagine a las grandes
compafifas multinacionales como mastodontes o dinosaurios; pero ese simbolismo esta lejos de expresar
lared o malla de agentes que colaboran en las actividades del negocio transnacional. Desde las compafifas
consultoras, que tratan de identificar las nuevas oportunidades del mercado y planifican y disefian los
nuevos productos y proyectos, las asociaciones industriales que se dedican a engrasar la maquinaria de las
subvenciones y a promover las desregulaciones ambientales y laborales, pasando por las agencias de
ayuda bilateral y multilateral junto a agencias nacionales de crédito a la exportacion, hasta las compaiiias
de relaciones publicas que se utilizan para controlar a los criticos a sus proyectos comerciales, los nudos e
hilos de las compaiifas multinacionales son cambiantes y se regeneran velozmente en la nueva realidad
virtual (Corner House, 1998).

En Europa, el movimiento ecologista ha comenzado a reforzar sus lazos internacionales para tratar de
poner freno a la creacion de las llamadas TEN's (Transnational European Networks), proyectos de
infraestructuras de comunicacion en los ambitos del transporte, de la energia y de las telecomunicaciones.
Estos proyectos concebidos y defendidos por la European Roundtable of Industrialists significan un gran
impacto ambiental, un gran consumo energético y un alto coste econdémico y social (Barcena, 1995). Y la
propia Comision Europea ha llegado a afirmar, en alguna ocasion, la insostenibilidad de las actuales
tendencias del transporte (Fernandez Duran, 1998).

No obstante la facilidad para introducir sus mensajes de flexibilidad y eficacia y sus buenas relaciones
con medios de prensa como Financial Times, The Economist, Le Monde, Sud Deutsche Zeitung, De
Standaard, La Repubblica o Der Spiegel hacen de este lobby empresarial europeo una referencia
internacional de primer orden.

Si para poner freno al cambio climético, paises como los Estados Unidos de Norteamérica han de ser los
primeros, por su cuota de participacion del 25% mundial, en comprometerse a reducir sus emisiones de
gases contaminantes y evitar el consumo excesivo de hidrocarburos, asi como comprometerse en el
empleo de fuentes energia limpias y renovables, es penoso ver que sus politicos, como ocurrié en Kyoto
(1998), traten de hacer ver al mundo que el problema todavia no estd bien delimitado. En su estrategia de
esquivar el bulto pueden argiiir con cientificos que les dan la razén, que las causa no estan claras. Cuentan
con el apoyo de potentes empresas que les advierten del colapso que significaria para la economia
norteamericana acceder a las pretensiones del IPCC, de los ecologistas o de los paises mds afectados y



cuentan con la ayuda de potentes medios de comunicacién a su servicio, para seguir poniendo
interrogantes sobre la veracidad del cambio climdtico. La cuestion es jcudnto tiempo mas?

3. Sostenibilidad y comunicacion

(Podriamos hacer pasar la nueva era comunicativa y el propio sistema comunicativo actual por el tamiz
del desarrollo sostenible? Deberiamos intentarlo.

Todo el mundo parece haber quedado deslumbrado y atraido con los rasgos positivos que aporta la idea
de sostenibilidad. El principio de sostenibilidad intenta ofrecer una nueva perspectiva, mas compleja o
holistica, ante los problemas de la "Aldea Global", tratando de enlazar factores econémicos, ecol6gicos y
culturales en una unica y novedosa concepcion del desarrolloS.

Por un lado se manifiesta la necesidad de respeto a la naturaleza, se ponen algunos limites (tedricos) al
crecimiento econémico y se subraya la meta de alcanzar objetivos sociales mds alld de una perspectiva
individual o de demanda econdmica, esto es, con un caracter solidario e intergeneracional (Bermejo,
1995:14).

Prefiero hablar de sostenibilidad, en sustantivo, en vez de utilizar tal concepto como adjetivacion del
mitico desarrollo, que entre nosotros siempre camina parejo al insostenible crecimiento. Incluso la Europa
comunitaria y su gobierno comisional confunden ambos términos y utilizan en sus documentos de forma
indistinta el desarrollo y el crecimiento sostenible, segtin se trate de dar titulo y contenido al V°® Programa
de Accién Medioambiental o de adornar el Tratado de Maastricht (Art.2).

Aunque la llegada del concepto pueda parecer tardia y su virtualidad diminuta, no albergo dudas sobre la
oportunidad de establecer un debate en tales términos.

Si nos preguntamos ¢ no estd también el sistema de sistemas que son los medios de comunicacion actuales
en un proceso de degradacion como el conjunto de la Biosfera? Creo que hay poderosas razones para
responder a tal demanda de forma afirmativa.

La globalizaciéon comunicativa en su dindmica oligopdlica esta poniendo en grave riesgo la propia
diversidad comunicativa como factor de continuidad y sostenibilidad. Joaquin Araujo, comunicador
ecologista espafiol por excelencia y compafiero de viaje del mitico Rodriguez de la Fuente, que despertara
nuestra conciencia conservacionista, afirma que comunicacién y vida son sinonimos e indistinguibles, que
sin comunicacién oral no hay vida social, ni capacidad de ser lo que realmente somos, uno de los
productos de la evolucién de Gaia (Araujo, 1998).

A su entender, el nexo comunicacién-conocimiento es apasionante, siendo preocupante el proceso de
segmentacion, compartimentacion y especializacién de la propia industria informativa (y de los estudios
universitarios) que nos convierten en una sociedad de especialistas. Asi, el periodismo ecolégico puede
ser un intento de encasillaminento especializador o por contra, siguiendo las bases de la ciencia ecoldgica,
la pretension de explicar la realidad global y los complejos y vastos procesos que interactian a nuestro
alrededor.

Precisamente la sostenibilidad de cualquier ecosistema depende de una mirfada de procesos de base, de
diminutos sostenes invisibles al ojo humano y de redes entrelazadas que aseguran la continuidad y la
vida, por su diversidad y por su equilibrio.

Los procesos monopolisticos del mercado global que ahogan la diferencia, la critica y la diversidad; la
especializacion y aséptica compartimentacion de los procesos comunicativos, asi como la saturacion y el
cumulo de informacién basura que se producen diariamente, son algunos de los elementos que nos alertan
sobre la insostenibilidad del desarrollo comunicativo.

Por otro lado y como ya se ha advertido mas arriba, en todo proceso vital existen excepciones y
relaciones dialécticas, evoluciones desiguales y combinadas que demuestran que la infalibilidad tiene que
ver con la fe y las creencias y no con las ciencia sociales. Esto también ocurre en las nuevos desarrollos
de la comunicacion.

Investigadores de globalizacion cultural como R. Robertson han acufiado el neologismo "glocalizacién",



para intentar explicar que la globalizacidn, -aparentemente lo muy grande, lo exterior, lo que sobreviene
al final y sofoca todo lo demads- es asible en lo pequefio y lo concreto, in situ, en la propia vida y los
simbolos culturales, todo lo cual lleva el sello de lo "glocal" (Beck, 1998:80).

Universalismo y particularismo se asocian y la unificacion de instituciones, simbolos y modos de
conducta, desde los Macdonalds a Internet, no son contradictorios con el florecimiento de los mass media
locales, con la defensa de las culturas e identidades nacionales, con el auge islamista o con el "revival"
cultural vasco.

La globalidad informativa, tecnolégica o mercantil chocan con los limites de una Tierra finita. La
biosfera, esto es, los ecosistemas humanos y naturales en todas las escalas del Planeta estan sometidos y
circunscritos a ciertos limites inmutables, (territoriales, biomasa, principios termodinamicos...) en la
produccion y en la transformacion de la energia. Y esto nos hace retornar continuamente a nuestra
dimensién local.

Frente a la fantasia neoliberal de crear una nueva economia global, independiente de la sociedad,
mediante el empleo de la arquitectura de redes informaéticas, se alzan en todo el planeta movimientos
sociales como el zapatismo, que utilizan con mayor destreza y asiduidad el correo electrénico que el AK-
47.

Utilizando la expresion de Alain Touraine, se estd generando un gran "refus" al plan explicito e implicito
que trata de concentrar la informacion, la produccién y los mercados en un segmento valioso de la
poblacién, disponiendo del resto de formas diferentes, mds o menos humanas segtn el caracter de cada
sociedad (Castells,1998:132). Y esto de alguna manera produce también visos de sostenibilidad.

4. Los profesionales de la informacion ecologica

La APIA es una asociacion para la defensa del periodismo ambiental como especialidad informativa que
radica en Madrid. Dicen no ser un sindicato, ni una asociacién corporativa o gremialista, sino la herencia
de todo un cimulo de profesionales que desde hace tres décadas han contribuido a hacer aparecer en las
ondas, en el papel o en las 625 lineas de la pequefia pantalla, la denuncia ecol6gica. Conscientes de sus
diferencias y de la diversidad que les asiste, se suelen juntar en congresos (Madrid, Noviembre de 1995 y
1997) para hacer repaso de sus quehaceres.

En su origen estan sin duda los ecologistas metidos a profesionales de la informacién. Desde que en 1972
Benigno Varillas, director de la decana "Quercus" comenzara a publicar, dejando aténito a muchos
lectores, una columna diaria en El Pais con el titulo de "Ecologia", muchos otros y otras se han ido
incorporando a estas lides. Asi cada medio de comunicacién se ha dotado de un personal especializado y
un manera de tratar y ubicar las cuestiones medioambientales, que normalmente van acompafnadas de
cierto catastrofismo.

Hay quien opina que este catastrofismo tiene que ver con la propia situacién marginal del periodismo
ambiental, de la novedad y complejidad de la problematica, que hacen del profesional comunicador mas
un profeta, avisador o agorero que un pedagogo (Fernandez, 1995:25).

En este longevo deambular, la norma ha sido la colaboracién y la utilizacién, por parte de las cadenas
comerciales de informacién, de las publicaciones e informaciones de los medios del movimiento
ecologista. A pesar de las malas relaciones y del rechazo de politicos, empresarios y de la gente en
general al tremendismo del ecologismo radical, por otra parte el mas extendido por nuestros lares.

El desarrollo de estas practicas informativas ha llevado a separar o clasificar estas actividades

informativas del "periodismo ambiental", que seria el concepto globalizador, en ambientalista,
conservacionista, tecno-cientifico, energético o ecopolitico, segun el sesgo y la orientacion del
profesional de turno.

Sin embargo el problema central reside en pasar de un periodismo de sucesos, a uno de informacién e
investigacion. Eso requiere rutina y documentacion para practicar una educacion social permanente o
como comentaba Domingo Jiménez Beltran, Director de la Agencia del Medio Ambiente Europea en
Copenhage, la integracion de las cuestiones medioambientales en todas las otras secciones de la
comunicacion (Jiménez Beltran,1996:39).



Aln asi y al margen de las intenciones y quehaceres particulares de los profesionales del periodismo
ambiental no debemos perder de vista que a pesar de sus diferencias y sus inagotables luchas por acaparar
la atencién del piblico, los medio de difusién son instrumentos de poder (;el mayor?) para el control de
los humanos y de la sociedad. Y a su vez, mayoritariamente, son empresas con intereses crematisticos que
dan la medida de las cosas con su interpretacion de la realidad, ecolégica, econémica o social.

Dice el anglosajon David Edwards, en relacion al tratamiento de las cuestiones ambientales que los mass-
media son corporaciones, piblicas o privadas que aparecen en la escena politica con intereses y cuotas de
poder segtin su capacidad de enganche con el piiblico. No solamente son corporaciones comerciales sino
que son poseidas y controladas mayoritariamente por otras compaiifas, como ocurre con la NBC o el
grupo de W Television, propiedad de General Electric y Westinghouse respectivamente
(Edwards,1998:18).

Los mass media juegan un papel central en las relaciones entre los actores sociales, pero no son
"neutrales", ni "objetivos". Algo que se pide continuamente al resto de los mortales. Su papel es dar al
publico la informacién que en cada momento se considere oportuna, adecuandola a los intereses
comerciales o politicos de la empresa (Herman & Comsky, 1988).

El cormoran de la guerra del Golfo, el animal que represent6 plasticamente la catastrofe ambiental en las
orillas del Pérsico deambulando ciego y apresado en su camisa de fuerza petrolifera, era bretén. Pero no
bretén de origen, ni llegado alli en vuelo turistico, sino como personaje de otra tragedia, la de un gran
navio petrolero que embarrancé en las costas europeas de Bretafia afios antes y que fue utilizado por los
profesionales de las televisiones norteamericanas, para transmitir al mundo un aspecto mds de la maldad
de Sadam Hussein. Todo vale en algunas ocasiones y para algunos intereses como los militares y las
cuestiones ambientales no son excepcion.

Mais cerca de nosotros, por finalizar con otro ejemplo, también tenemos muestras de un nuevo tipo de
periodismo ecolégico. El diario El Boletin de Bolsa, Economia y Finanzas, publica quincenalmente un
boletin especial titulado Medio Ambiente que ofrece en tamafio reducido y de forma gratuita la 6ptica del
empresariado mediambiental y de las instituciones cercanas sobre las cuestiones ambientales. Sader,
Hidronor, Aclima o Zabalgarbi reverdecen asi su imagen y sus argumentos de una forma barata, rapida y
contundente. No sélo Internet es un medio rapido y eficaz para la politica ambiental, las corporaciones
llegaron antes, conocen mejor el terreno y gozan de mas medios para sus propdsitos, aunque estos no sean
del todo ecoldgicos.

5. Un caso practico:Itoiz

Es posible que en Euskadi, la construcciéon de un gran pantano no sea el problema ecolégico mas grave.
Ahora bien, es seguro que después de Lemoniz, la OTAN y la autovia de Leizaran, en el dltimo lustro, la
construccién del pantano de Itoiz ha sido y sigue siendo la cuestion medioambiental que mayor polémica,
acciones y noticias ha generado. No solamente ha sido punto de referencia obligada para vislumbrar el
fondo y la forma de las politicas hidraulicas en el Estado Espaifiol, sino también para conocer algunas de
las claves que conforman las relaciones entre la Administracion, las fuerzas del mercado, los mass media
y el movimiento ecologista.

Hace ya 13 afios desde que se aprobé el proyecto y se form6 la Coordinadora de Itoiz. Y en todos estos
afios no ha habido ni una sola reunién publica entre los opositores y los representantes del gobierno de
Navarra o de Madrid. En esta tesitura las vias de solucién para el movimiento ecologista han sido la
presion de la protesta, de la movilizacion social y la denuncia en los tribunales.

Incluso después de que la Audiencia Nacional en 1995 declarara ilegal la obra. La presa ha seguido hacia
arriba y ya estd practicamente terminada. Llegados a este punto nos podemos preguntar ;cuantos
documentos han firmado Urralburu y Otano, Alli y Sanz, Borrell y Tocino en favor del "desarrolo
sostenible"? ;Para cuando aprendera la clase politica que también para la solucién de los problemas
medioambientales son necesarias la transparencia y participacion democréticas?

Meses después, en la Semana Santa de 1996 8 miembros del grupo "Solidari@s con Itoiz" cortaron los
cables. En aquella ocasion los medios de difusion dedicaron una atencién singular a los hechos y a sus
consecuencias.



Hermes siempre hace una interpretacion particular de los acontecimientos. Es su profesion. Y no
podemos olvidar que los mass-media son empresas y siguen criterios politicos y comerciales. Sin
embargo lo que aqui ocurrid, a la vista de las fuentes consultadas y del tratamiento realizado adquiere una
dimensién francamente especial. Nos parece ejemplar para nuestros objetivos resaltar la politica
desinformativa, con excepciones, que tuvo lugar en torno a la accién de los Solidari@s con Itoiz en Abril
de 1996.

Por ejemplo, el editorial del diario "El Pais" (14-4-96) bajo el titulo "Naturaleza de Itoiz" calificé los
hechos como un atentado, término que en el lenguaje comun posee una carga negativa y violenta
importante (Pérez, 1996:39). Para José Borrel, ministro de Obras Publicas, Itoiz dejaba de ser un
problema ecoldgico para pasar a ser un problema de orden publico.

Esta criminalizacion, consecuencia de lo que ha venido a llamarse el "Sindrome de Euskal
Herria"(Casado da Rocha & Perez, 1996:58), hace del pantano de Itoiz "cuestion de Estado", y en una
confluencia de intereses y discursos entre medios de difusion e instituciones politicas, se acusa a los
activistas de ir "disfrazados de ecologistas"6, de ser violentos, de tener obscuras intenciones terroristas y
de destruir los puestos de trabajo de dos centenares de obreros7. ;Dénde estaba la version de los
activistas?

En un debate asi, inicuo y con capacidad de medios muy desequilibrada, s6lo portavoces de HB, Batzarre,
sectores de Izquierda Unida y representantes de los diferentes movimientos sociales vascos saldran a
defender a los "Solidari@s con Itoiz", denunciando la brutal respuesta de la Guardia Civil y de los
guardas de la empresa Protectsa, contra las 8 personas que llevaron a cabo la accién.

Su intencién, como manifestaron en rueda de prensa ante los medios, era actuar meticulosamente en todo
momento, para no producir dafios personales fisicos, contando con la presencia de periodistas y medios
de comunicacién y con la grabacion de un video que atestigua fielmente la limpieza de su accién
(Solidari@s con Itoiz, 1996).

(Coémo se pudo convertir un acto de desobediencia civil, un sabotaje sin violencia para las personas, en
un "atentado"? ;Cémo se pasa de ser activistas apaleados a agresivos y terroristas? ; No existia un video
grabado? ;Dénde esta la capacidad de enmendar los errores tras dar informaciones incorrectas? ;Y el
derecho de los acusados a ser escuchados?

Hace dos afios acudimos a un espectaculo de desinformacién, que puede ocurrir y repetirse de nuevo
mientras en Euskadi o en Madrid haya quien viva de sacar partido al llamado conflicto vasco. ;Por qué la
prensa del ambito nacional o autonémico vasco o incluso ETB vienen manteniendo respecto a Itoiz una
linea informativa muy diferente al resto de medios navarros o estatales? La diferencia entre sus lineas
editoriales con respecto al pantano de Itoiz, son realmente esclarecedoras.

Sabemos que en la luchas medioambientales, como en otros conflictos sociales las fuerzas y los medios
suelen ser muy desiguales. En el caso de Itoiz, para ahogar los argumentos ecologistas se cre6 un
contramovimiento apodado "Plataforma del Agua" y mas tarde el gobierno de Madrid aconsejé al navarro
contratar a la empresa multinacional de "public relations" Burson-Marsteller para edulcorar la imagen del
pantano y segar la hierba al ecologismo. No creo que este moderno "Hermes" saque aqui mayores frutos
que anteriormente en la India (Bophal), Nigeria (Shell), Argentina (Dictadura) o en Alaska (Exxon) pero
no olvidemos que son profesionales en alterar la opinién publica.

6. A modo de reflexion final

Greenpeace es uno de los fendmenos comunicativos mas interesantes de este final de siglo. El trabajo de
esta organizacion es (re)conocido por todo el mundo, llegando a contar con mas de 5 millones de
miembros, que le aseguran su independencia econdmica y politica. Su interesante trayectoria
comunicativa ha sido sin duda la clave del éxito de aquel pequefio grupo de canadienses y
norteamericanos que hace casi 30 afios decidieron enfrentarse a los amenazas ecoldgicas en los mares y
océanos. Posterirormente han entrado a trabajar en otros muchos campos de la ecologia y hoy son la
organizacion mds potente del ecologismo politico, incluso en Euskadi.

En la Republica Federal Alemana, tras veinte afios de existencia, miles de disputas internas y repetidos
anuncios de su defuncién por periodistas y analistas politicos, los Verdes alemanes segtin parece van a



cogobernar el pais mas potente de Europa en coalicion rojiverde.

Ambos hechos, junto al novedoso uso de Internet para el activismo y la protesta ambiental demuestran el
avance significativo de las posiciones ecologistas en este final de siglo. Sin embargo a pesar del
incremento de la conciencia y del debate ecologista, los riesgos ambientales son mayores que nunca, van
en aumento y los detractores del ecologismo politico estan mejor preparados para acceder a los medios de
comunicacion.

Frenar el camino de la insostenibilidad ecoldgica requiere destreza y capacidad para comunicar con el
ptblico y en esa tarea, a pesar de los logros ya obtenidos tendrd que seguir existiendo una exquisita a las
dindmicas comunicativas, a los medios, a sus profesionales y al espeso bosque de redes comunicativas del
planeta azul.

Notas

1. 1998. urteko hasierako bi hilabetetan, Urtarrilan eta Otsailean hain zuzen ere, ingurugiroa eta
komunikabideen arteko harremanetaz ikastaro bat antolatu genuen EHU-n, non ekologiaz zein
hedabideetako politikaz aditu eta dotore jantzitako hainbat pertsona luze eta sakon mintzatu ziren. Gaia
eta Hermes-en uretan murgildu ziren hizlari, entzule eta laguntzaile guztiei dedikatu nahi nieke idazki
hau. Hurrengora arte!!

2.J.E. Lovelock otsagile eta biologo ingelesak orain dela mende laurden bat plazaratutako Gaia
Hipotesiaren arabera, lur planetak izaki "oro" bat osatzen du, bizitzarako baldintza optimoekin.

3. Ulrich Beck en su obra ";Qué es la globalizacién? Falacias del globalismo y respuestas a la
globalizacién" (Paidos , Barcelona, 1998) trata de distinguir conceptualmente el globalismo fenémeno
ideol6gico neolileral que antepone el mercado mundial al quehacer politico y que entiende la
globalizacién de forma univoca y lineal, en una s6la dimensién, la econémica. Por el contrario la
globalidad es una realidad compleja que significa vivir desde hace tiempo en una sociedad mundial,
plural pero sin unidad y por fin la globalizacién como expresion que refleja los procesos por los que los
Estados nacionales soberanos se entremezclan e imbrincan con otros actores transnacionales, creando
diferentes probabilidades de orientacion, identidad y poder.

4. Este informe lleva el sobrenombre de la primer ministra y dirigente laborista noruega Gro Harlem
Brundtland que dirigi6 la coordinacién de tal informe.

5. Este multipolar y eléstico concepto data de los primeros afios 80, siendo la Unién Internacional para la
Conservacion de la Naturaleza (IUCN) organizacion semi- gubernamental ligada a la UNESCO, quien
puso en circulacion el término. Sin embargo quien lo ha hecho famoso es la Comision Mundial para el
Medio Ambiente y el Desarrollo, mas conocida como Comision Brundtland (WCED-1987). En la
recapitulacién final del Informe Brundtland se define el desarrollo sostenible como "aquel que satisface
las necesidades del presente sin comprometer la capacidad de las futuras generaciones para satisfacer las
propias".

6. Titular de "El Pais" 14-4-96.

7. Por ejemplo, los 200 trabajadores que perdieron su empleo durante los meses que se paralizaron las
obras, acusaron de "ecoterroristas" a los 8 activistas encarcelados, pasando a ser junto a la "Plataforma
por el Agua" un segundo contramovimiento de movilizacion y discurso antitético a los postulados
ecologistas.
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