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Programa

PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   15 09/06/16   12:52



El Big Bang del siglo XXI  
y su impacto en el Diseño Gráfico

Lo que los diseñadores dicen 
sobre las marcas y otras cosas
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Revisión de la iconografía 
moderna

La letra como Signo de Identidad 
Visual Corporativa

Cómo distinguir una Gran Marca

Del porqué de estrellas, 
manzanas, sirenas  
y otras historias
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El diseño  
de las marcas 
corporativas  
de las universidades 
españolas.  
Análisis descriptivo
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Optimización  
del desarrollo  
de marcas gráficas, 
trabajando  
con sistemas  
de retículas basados 
en matrices,  
obtenidas desde  
un enfoque basado  
en la teoría  
de la comunicación
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El logotipo  
tipo 
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Marco teórico
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Metodología
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Sobre el perfil tipológico del signo: convergente y en 
movimiento
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Sobre la manera de representar: esquemática y denotativa
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La simplicidad  
en el diseño  
de marcas gráficas:  
definición  
y percepciones
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Variables independientes: rasgos visuales de la 
simplicidad
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Variable dependiente: el Índice de Preferencia

Objetivos e hipótesis
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Estímulos y muestra
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Análisis  
de marcas  
mediante  
el diferencial 
semántico.  
Casos de marcas  
de automoción
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Wiese & Krohn,  
150 años  
de una marca  
de Vino de Oporto
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Branding 
e identidad digital
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Influencia  
de la tipografía 
del proyecto 
moderno 
en la identidad 
corporativa 
contemporánea. 
Del símbolo  
al programa 
tipográfico
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Condiciones 
tipográficas ideales 
al diseñar  
un proyecto  
de marca gráfica
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El discurso  
tipográfico  
de las marcas 
gráficas. 
Aspectos simbólicos 
en la configuración  
del sistema  
alfabético
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Estructura

Cursus

Ductus

Contraste

Ritmo

Inclinación del eje de simetría

Proporción vertical

Proporción horizontal

Peso

Curvatura

Terminales
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Estructura

Cursus

Ductus y contraste

Ritmo

Inclinación del eje de simetría

Proporción vertical (espesor)
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Proporción horizontal

Peso (color)

Curvatura

Terminales (remates)
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Cultura, patrimonio  
y memoria:  
de la heráldica  
a la marca gráfica

Jo
ão

 N
ev

es
 

In
st

itu
to

 P
ol

ité
cn

ic
o  

de
 C

as
te

lo
 B

ra
nc

o,
 P

or
tu

ga
l 

jo
ao

ne
ve

s.
ta

g@
gm

ai
l.c

om
 

D
an

ie
l R

ap
os

o 
In

st
itu

to
 P

ol
ité

cn
ic

o  
de

 C
as

te
lo

 B
ra

nc
o 

, P
or

tu
ga

l 
da

ni
el

.ra
po

so
@

gm
ai

l.c
om

Jo
sé

 S
ilv

a 
In

st
itu

to
 P

ol
ité

cn
ic

o  
de

 C
as

te
lo

 B
ra

nc
o,

 P
or

tu
ga

l 
ga

go
.s

ilv
a@

gm
ai

l.c
om

 

PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   105 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   106 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   107 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   108 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   109 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   110 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   111 09/06/16   12:53



PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   112 09/06/16   12:53



Representaciones 
gráficas 
administrativas  
en Portugal: pasado, 
presente y futuro 
(incierto...)
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La marca  
de un territorio 
feminista
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Herramienta 
metodológica  
para la selección  
del tipo de marca 
gráfica más adecuado  
en proyectos de 
identidad corporativa
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Identificadores no simbólicos

Identificadores simbólicos
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Logotipo

Logotipo con fondo

Logotipo con símbolo

Logotipo con accesorio

Logo-símbolo
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Símbolo

Nombre

Arquitectura

Sector 

Entorno

Condiciones de lectura

Proporción

Alfabeto, tipografías e idiomas

Funcionalidad práctica tridimensional

Cromatismo
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Caso Hortals

Caso Atlas Natura
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Estrategia  
de Design Thinking 
aplicada  
al proyecto global  
de la Cooperativa  
de Calanda
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· El nombre de la organización, San Miguel,
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La Escala  
de Iconicidad  
en el ámbito  
de las Marcas  
Gráficas
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Shell

Apple

Peugeot
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Quaker
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Metamorfosis.  
Dinámicas  
de comportamiento 
gráfico  
en las marcas 
contemporáneas

Fe
rn

an
d

o 
O

liv
ei

ra
 

U
N

ID
C

O
M

, I
AD

E–
U

  
In

st
itu

to
 d

e 
Ar

te
, D

is
eñ

o  
e 

Em
pr

es
a 

– 
U

ni
ve

rs
itá

rio
 

fo
.ia

de
.s

os
@

gm
ai

l.c
om

D
an

ie
l R

ap
os

o 
C

IA
U

D
, F

ac
ul

da
de

 d
e 

Ar
qu

ite
tu

ra
 

U
ni

ve
rs

id
ad

e 
de

 L
is

bo
a  

/ 
IP

C
B

/E
S

AR
T,

  
Es

co
la

 S
up

er
io

r d
e 

Ar
te

s 
Ap

lic
ad

as
  

In
st

itu
to

 P
ol

ité
cn

ic
o 

de
 C

as
te

lo
 B

ra
nc

o  
da

ni
el

.ra
po

so
@

gm
ai

l.c
om

PRUEBAS MAQUETA ACTAS ULTIMO.indd   161 09/06/16   12:54



La identidad visual

La cultura de la imagen

Los lenguajes oficiales y no-oficiales

La reacción de las marcas y la noción de Branding
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La noción de lenguaje de marca y sus elementos 
integrantes
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Las metamorfosis y los elementos unificadores
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Influencia  
de la tipografía 
de los logotipos 
en los procesos 
de conversión 
web
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Generando 
experiencias  
de marca
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Rediseño  
de la marca  
de zapatos  
El Naturalista.  
Vuelta  
a los orígenes
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Nuestra experiencia 
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