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“Laautoraoautordeltrabajo finde grado declaraque sonciertoslos datos que figuran
en este trabajo original y propio, asumiendo en caso contrario, las responsabilidades
que pudieran derivarse de las inexactitudes que consten en el mismo: plagio, usos
indebidosdeimagenes, etc. Todaslasimdagenes soncopyrightdesuscorrespondientes
propietarios y/o licenciatarios. Se incluyen en el presente trabajo bajo finalidad
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Por favor, lee la siguiente informacion y firma debajo,

1. De acuerdo con el diccionario de la Real Academia de la Lengua Espanola,
plagiar es “copiar en lo sustancial obras ajenas, dandolas como propias”.

2. Mas concretamente, se consideran plagio las siguientes acciones:

1. Entregar un trabajo ajeno como si fuera propio.

2. Reproduccion de fragmentos completos sin alterar.

3. Reproduccion de fragmentos cambiando ciertas palabras, lo que
incluye traducir de otro idioma al idioma del TFG.

4. Combinacion de diferentes fuentes sin referenciar ninguna.
Reformulacién de distintas fuentes que conforman el trabajo
final.

6. Préstamos del trabajo propio anterior, con el que se viola
requisitos de originalidad.

7. Se cita ala autora o autor pero sin datos necesarios para localizar
la fuente.

No se puede localizar las fuentes citadas por ser incorrectas.

9. Se cita a la autora o autor pero no se entrecomillan las palabras
textuales, por lo que se hace pasar por propia una interpretacién
ajena.

10. Las citas y referencias son correctas pero practicamente
constituyen la mayor parte del articulo.

11. Emplear el lenguaje creativo de una autora o autro sin hacer
constar el debido reconocimiento..

12. Hacer pasar una idea ajena como propia.

13. Seguir el razonamiento de otro autor en un orden aproximado al
que se desarrolla el articulo original.

14. Plagio de datos procedentes de otros estudios.

Adaptacion de Morato :

! Moratd, Yolanda. 2012. “Una reflexién necesaria sobre el plagio en el EEES”. Revista UPO INNOVA Vol.
1:361-368.
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3. "La necesidad de citar no se cine en exclusiva a los textos impresos
sino también a otros medios, ya sean visuales u orales"
De acuerdo con el art. 2 de la Normativa sobre la elaboracion y defensa
del Trabajo Fin de Grado de la Universidad del Pais Vasco/Euskal

Herriko Unibertsitatea, "El TFG supone la realizacion por parte de cada

estudiante y de forma individual de un proyecto, memoria o estudio original

()"

La Guia Docente de TFG del Grado en Comunicacion Audiovisual de la
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion recoge expresamente
que, "Esta totalmente prohibida la introduccion literal de partes de
textos, ya sean de libros, articulos de revistas cientificas, tesis, paginas web
etc., sin que previamente esté perfectamente citado en el texto y pueda
identificarse la fuente de la que se obtiene. De lo contrario, serd

considerado plagio y el trabajo sera calificado con un cero”

Nota: El profesorado de la Facultad tiene a su disposicion herramientas para la
deteccion vy la prevencion del plagio, tanto en el proceso de tutorizacion, como en el
momento de la presentacion y defensa del TEG.

Tras leer y comprender recogido
YO, Julen Garcia Azpeitia

Declaro,

La originalidad de ' Trabajo
TXABO,
dirigido por Aintzane Pagadigorria Ruiz.

Para que conste donde proceda,

En Leioa, a 27 de Mayo de 2020

2Moratd, op.cit., 2012, pag. 363.
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B INTRODUCCION

ORIGEN DE LA IDEA

Desde muy joven he tenido curiosidad por conocer todo lo que
engloba el mundo audiovisual. Las historias que conocia a traveés
de la gran pantalla generaban en mi una explosion de emociones,
pero también me fijaba en todo aquello que el publico en general
no apreciaba. “sComo han rodado esa secuencia?” o “sQué truco
han usado para borrarle parte del cuerpo al personagje?” eran
preguntas que hacia mientras veia una pelicula o una serie de
ficcion, y no conseguia darle respuesta. Pero era tal la curiosidad,
que pasaba horas buscando informacién que pudiera responder
a todas esas preguntas. De hecho, todavia recuerdo las noches
de los martes, que era el dia que tenia permiso para trasnochar
y asi poder ver el histérico programa de Feélix Linares, “La noche
de..” (ETB-2), donde el presentador explica los entresijos del cine.
Poco a poco fui informdndome mds acerca de la industria
cinematogrdfica. Segun mds sabia, mds queria conocer. Leia y veia
entrevistas de diferentes directoras y directores donde explicaban
como habian rodado algunas escenas y cudles eran las razones y los
procesos para haberlo hecho asi. Fue entonces cuando me di cuenta
de que las preguntas que habia hecho hasta entonces no estaban
bien formuladas: no era qué o codmo se hacia, si no por qué se hacia.
Y es que todas las decisiones estéticas y técnicas estdn al servicio
de la narracion, de contar una historia y emocionar al publico. Me di
cuenta de que lo que realmente queria hacer era contar historias.

Pero no hayuna unica manera de contar historias, hay tantas maneras
como categorias artisticas, y entre todas ellas la musica es la que
también me ha acompanado a lo largo de la vida. Desgraciadamente,
tras intentarlo de diferentes maneras, llegué a la conclusion de
que hacer musica no era mi punto fuerte, pero tuve claro desde un
primer momento que de ninguna manera iba a separarme de ella,
y nunca lo he hecho. La gran mayoria de los trabajos en los que me
he involucrado han estado relacionados siempre con la musica. He
realizado diferentes videoclips, pero también me he desenvuelto
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en espectdculos de musica en directo como fotografo y backliner.

Durante estos anos he compaginado los estudios del grado de
comunicacién audiovisual con esos trabajos, pero tras cuatro anos
de grado, llegd el momento de realizar el trabajo de fin de grado.
Desde el primer momento tuve claro que, independientemente
del tema, el proyecto iba a unir las dos cosas que mds me
gustan: la musica y lo audiovisual. Asi, decidi que un videoclip
era lo que mejor iba a plasmar todas mis capacidades técnicas,
estéticas y narrativas. Contacté con un musico local, Txabo, de
quien ya conocia previamente su recorrido, y le propuse trabajar
conjuntamente en un proyecto que respaldara su nuevo album.
El estaria al mando de la produccién del discoy yo seria el responsable
del proyecto audiovisual. El proyecto que tenia en mente me parecio
interesante desde un principio, ya que era un proyecto ambicioso
que me permitia desenvolverme y hablar sobre lo que me preocupa,
a traveées de mis dos grandes pasiones, la musica y el audiovisual.

Entre noviembre y marzo estuvimos trabajando conjuntamente
en el diseno, desarrollo y preproduccion de las propuestas
audiovisuales hasta que la situacidon sanitaria se vio perjudicada
por la crisis de la COVID-19. El protagonista detuvo el desarrollo
de su proyecto musical, y eso supuso que las sesiones de
fotos, el rodaje del videoclip y las grabaciones de las sesiones
acusticas preparadas para marzo quedaran aplazadas.

Tras hablar y reflexionar sobre la idoneidad del trabajo, decidi
que la opcion mds viable era adaptar el Trabajo de Fin de Grado
de un modelo de ‘obra creativa’ a un modelo de ‘proyecto’. En esta
fase de adecuacion he hecho hincapié en el andlisis del sector
musical y el mercado en el Estado espanol, lo cual supondrd
una mejora del proyecto audiovisual, que seguird su desarrollo
tan pronto como la situacion se normalice. Asimismo, me ha
ayudado a buscar y planificar las estrategias mads convenientes

para materializar la idea original de la mejor manera posible.
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LA INDUSTRIA MUSICAL EN ESPANA

La industria de la musica ha cambiado de manera drdstica en
los ultimos anos, tal y como menciona en la revista Telos Carmen
Costa-Sdnchez, donde la irrupcion de nuevos dispositivos vy
plataformas han cambiado completamente los hdbitos de consumo
de la poblacion en todos los dmbitos, incluido el panorama musical.
Asimismo, el modelo de negocio ha evolucionado, surgiendo nuevos
negocios como el mercado digital (Costa-Sdnchez, 2017, p. 82).

Desde principios del siglo XX| el mercado musical ha dado un giro
completo de una manera proporcionalmente inversa, es decir,
mientras el mercado fisico ha ido decayendo ano tras ano, ha surgido
y entrando con fuerza el mercado digital. Esto ha hecho que la oferta
y el acceso a tanta cantidad de musica -y de manera inmediata
desde cualquier parte del mundo- sea tan grande como nunca.

LA DIGITALIZACION DEL MERCADO

En la ultima crisis econdmica de 2007 y 2008 el mercado fisico
experimentd un descenso del 25,7% y 12,4%, respectivamente, y el
mercado digital se mantuvo en auge, aumentando su crecimiento un
8.1%en2008,loqueconllevéuncambiode paradigma (Buil, 2016, p. 55).

Pero sin duda el ano clave fue 2009, pues ademads de la digitalizacion
del mercado, llegaron nuevas formas de consumo, que tuvieron
impacto directo en la distribucion de contenidos: las plataformas
que permiten consumir el contenido musical a traves de Internet
sin tener que comprarlo ni descargarlo ilegalmente (Buil, 2017, p.
55). A partir de este momento el punto clave ya no estaba tanto en
el propio formato digital, sino en el modelo de distribucién de ese
formato. El reto de la industria musical estaba, por tanto, en cdmo

adaptarse y sacar beneficios de los nuevos modelos de consumo.

Ese mismo ano entraron en escena las plataformas streaming

-Deezer y Spotify-, que supusieron un antes y un después en
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el sector por la manera muy interesante de interactuar con la
musica, tal y como lo demostraron los datos de 2010. Aun siendo
un sector emergente, supuso la cuarta parte del panorama digital
(24,3%), y aumentd su mercado de 519.000€ a 9.404.000€ -un
incremento del 1711,9%- (Buil, 2017, p.57). El director ejecutivo de
Spotify, Daniel Ek, comentaba que la idea de Spotify surgié porque
habia “una incoherencia entre como la gente consumia musica y
la forma en la que funcionaba el modelo de negocio” (Federacion
Internacional de la Industria Fonogrdfica [IFPI], 2010, p.14).

Tal y como se puede extraer de los datos de la evolucion anual
de las ventas de la musica grabada en Espana, en 2011 el
mercado digital siguidé evolucionando (+19,9%), mientras que el
fisico siguid disminuyendo de manera estrepitosa (-20%) (Orus,
2020). En este contexto el mercado digital lo configuraron las
descargas moviles (16,42%), suscripciones (20,66%), descargas
de Internet (27,23%) y streaming (35,69%), lo que dejo claramente
el asentamiento del nuevo modelo de negocio (Buil, 2017, p. 57).

Grdfico 1. Valor de las ventas de la musica digital y fisica grabada en Espana (2006-2018).
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Statista.
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ASENTAMIENTO DEL STREAMING

En 2012, la tendencia de ambos mercados -fisico y digital-
siguieron el camino que venian haciendo los anos anteriores,
aunque este ano la evolucion fue comedida, tal y como senala
el informe IFPI del ano 2012. El streaming, que ya era un sector
relevante, con un 24,28% del total del mercado, aparecié
financiado por la publicidad, lo que se denomina add-supported.

El mismo informe también habla sobre las claves del crecimiento
del mercado digital. Por una parte, explica las razones que
le lleva al cliente a elegir un modelo de consumo u otro, que
se centra especialmente en |la posesion y el acceso. Por otra
parte, la aparicion y el asentamiento de las redes sociales y su
relacién con los modelos de suscripcion, facilita que el usuario
pueda acceder a este tipo de plataformas. En ultimo lugar,
hay que tener en cuenta el avance tecnoldgico, que permite
al usuario interactuar y gestionar el contenido musical en la
nube. Asimismo, el auge del mercado digital tiene una relacion
directa con el aumento de la demanda de smartphones y tablets.

RECONFIGURACION DEL SECTOR STREAMING

En 2014 se reconfiguro el sector del streaming, al que en ese momento
incluia tanto las suscripciones como los servicios de add-supported,
por lo que entran en el mismo universo las suscripciones a Spotify,
Napster o Deezer, el streaming financiado con publicidad como
YouTube o VEVO, o los servicios gratuitos de Spotify y Deezer. Todos
estos servicios representaron el 75,1% de todo el mercado digital (Buil,
2017, p. 60). El mercado fisico, en su parte, si bien mostré una pequena
subidadel 20,16%, al ano siguiente en 2015 volvio a decaer (Orus, 2020).

El ano 2016 fue el ano en el que el mercado digital, liderado
por el streaming, superé por primera vez en la historia al
mercado fisico, liderado por la venta de discos. Asimismo, el
mercado digital supuso el ©65,52% del total, mientras que el
fisico ocupd el 36,48% (Buil, 2016, p. 61). Es en este momento
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Grdfico 2. Evolucion anual de los ingresos procedentes de las suscripciones y la publicidad de
musica espanola en streaming (2011-2018).

160.000 156.794 -
138.286

120.000 118.520

80.000

40.000

Ingresos en miles de euros

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Statista.

cuando los dos mercados se cruzaron y cambiaron sus papeles.
Durante los préoximos ahos la distancia entre los dos mercados
siguid aumentando. Mientras que el mercado fisico se quedd a
las puertas de los 80 millones de euros de facturacién en 2017,
el mercado digital ya superaba los 150 millones (Orus, 2020).

Con todo ello observamos que durante los primeros diez
anos del siglo XXI ha habido un “cambio en las tendencias del
mercado que repercuten tanto en la produccién y distribucion
musical, asi como en los hdbitos de consumo” (Buil, 2017, p. 61).

La aparicion de un nuevo mercado innovador como es el digital ha
supuesto una nueva féormula de consumo y de venta, en la que la
publicidod ha encontrado un perfecto aliado, principalmente en
los servicios streaming, que la utilizan para financiar los servicios
gratuitos que usuarios optan antes que la versiéon de pago.

Una de las grandes razones de la hegemonia del streaming en el
mercado musical es el consumo a la carta y bajo demanda, es decir, el
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consumirlo que uno quiere cuando quierey donde quiere. EI68% de los
consumidores afirma que la principal razéon para disfrutar de la musica
en streaming es el "acceso instantdneo a millones de canciones”, el
60% porque “escucho lo que quiero cuando quiero”, y el 45% porque
"es la forma mds coémoda de escuchar musica” (IFPI, 2019, p. 5).

LA ‘YOUTUBIFICACION’' DE LA EXPERIENCIA MUSICAL

En esta tendencia hacia la digitalizacion del mercado musical, han
aparecido diferentes empresas en el sector como las plataformas
de streaming Spotify o Deezer. Pero, ademds, se encuentra otra que
ha tenido y tiene su peso en el proceso de interaccion entre el usuario
y la musica: Youlube. Desde que se creara en 2005, YouTube se ha
convertido en uno de los archivos audiovisuales digitales mdas grandes
del mundo. En él se pueden encontrar contenidos de todo tipo: tutoriales,
programas de TV, peliculas completas o partes de ella, recetas..,
pero gran parte de su contenido es musical (Mdarquez, 2017, p. 73).

Asi, nueve de cada diez videos populares son de musica, y dos de los
tres canales principales en YouTube son los videos especializados en
musica: VEVO y Warner Music Sound (IFPI, 2013). De hecho, la propia
IFPI (Federacion Internacional de la Industria Fonogrdafica) menciona
que Youlube se ha convertido en “la principal forma de acceder a la
musica para los consumidores de todo el mundo” (IFPI, 2014, p. 20),
taly como senald el informe de 2019 en el que el 78% de la poblacion
utilizé ese ano YouTube para escuchar musica (IFPI, 2019, p. 5). Se
puede deducir, asi, que hay una tendencia hacia la "YouTubificacion’
de la experiencia musical (Marquez, 2017, p. 73).

Grdfico 3. Tiempo de escucha de musica en servicios streaming.
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Fuente: Music Consumer Insight 2018. IFPI. —
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EL IMPACTO DE LA COVID-19

La recuperacion econdmica del sector de la industria de la
musica en Espana que empezd en 2014, y que cerrd 20138 con una
facturacion de 296,4 millones de euros en la musica grabada,
se ha visto truncada por la crisis del coronavirus y ha impactado
negativamente en el sector, tal y como declara el Presidente
de Promusicae, Antonio Guisasola en una nota de prensa:
"Eldanoserd particularmente severoenelcasodelaventade soportes
fisicos (cedés y vinilos), directamente afectadas por el cierre de las
tiendasdemusica,(..),dondeseestimaperderlamitaddelafacturacion,
unos 40 millones de euros en el conjunto del ano” (Guisasola, 2020).

Se prevé que las plataformas de streaming también sufran
pérdidas de al menos 50 millones de euros, pese a pensar en un
primer momento que el confinamiento pudiera disparar los ingresos
por escuchas en estas plataformas. Segun el informe de mercado
realizado por Gfk, en la primera semana de Estado de Alarma se
observo un descenso del 11% en el consumo de musica en streaming.

De esta manera es claro el impacto directo que ha tenido la crisis
sanitaria en el sector cultural, que ha realizado diferentes peticiones
e iniciativas para fomentar el tejido cultural. Asi, la industria musical
espanola en sutotalidad ha tenido que buscar diferentes herramientas
para paliar el impacto y recuperar las pérdidas del sector. Por el
momento, la federacion "Es_musica” ha iniciado una campana llamada
#QueNoPareLaMusica, en la que se hace hincapié en la importancia
del sector musical desde el punto de vista econdmico, pero tambien
emocional y cultural.
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INTERES DE LA OBRA

LapandemiadelaCOVID-19 haimpactadodirectamenteenloshdbitos
y estilo de vida de la sociedad, que ha tenido que adaptarse a una
nueva realidad, hasta ahora desconocida y de manera muy rdapida.
Sin embargo, es cuestidén de tiempo que la sociedad descubra nuevas
maneras de relacionarse y socializar con el entorno, pero también con

las diferentes experiencias, como la experiencia musical o audiovisual.

Taly como se hacomentado en laintroduccion, la crisis de la COVID-19
también ha tenido su efecto en este proyecto, que ha tenido que ser
adaptado a esta nueva realidad. Todo el trabajo realizado desde
que se empezo con el proyecto en el mes de noviembre hasta que se
decretd el estado de alarma ha quedado en suspension. Asi, todas
las grabaciones, sesiones de fotos y la propia produccion musical han
quedado en una situacion de espera, que se retomardn tan pronto
como las condiciones |lo permitan, y siguiendo en todo caso, las
medidas de seguridad establecidas para la produccion audiovisual
recogidas en la '‘Guia de buenas prdcticas de medidas especiales para
la prevencion de riesgos laborales del sector audiovisual’ publicada
por el ICAA.

Sin embargo, esta nueva situacion también abre la puerta a descubrir
nuevas maneras de interactuar con los diferentes contenidos vy, por
tanto, transforma la manera en que estos contenidos se distribuyen.
De esta manera, se ha tratado de adaptar el proyecto buscando
nuevas vias para materializar el trabajo.
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TXABO

En el ano 2017 el mUsico Xabier Serrano, Txabo, daba el pistoletazo
de salida a su carrera musical en solitario lanzando su primer disco
bajo el titulo “Carreteras secundarias”: siete canciones

escritas y compuestas por el propio musico
«% vasco. “Se trata de siete propuestas
' diferentes para transitar por
las carreteras secundarias
de las musica, aquellas que
conectan con las raices del
rock, las letras intimistas y los
paisajes amplios. Rutas menos
concurridas, en ocasiones

solitarias, pero que rebosan
autenticidad. Y es un placer invitar
ahora a recorrerlas conmigo a
todo el publico”, aseguraba,
orgulloso del resultado.
Txabo es una de esas personas
que vive l|la musica desde las
entranas, apasionado de los riffs
deguitarrayelrock &roll. Escribe,
canta y toca desde que era un
adolescenteyhacompartidogrupo
con un buen numero de bandas
con las que ha podido labrarse
una buena experiencia sobre las
tarimas. Viajero incansable y docente
de profesion, dedica gran parte de sus esfuerzos a

recorrer paso a paso la inacabable senda de la creacion
musical. Fiel a sus raices mds urbanas y agresivas del punk
y el rock transgresivo que sonaban en su equipo de sonido
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hace ya bastantes anos, ha ido anadiendo distintas influencias a su
repertorio para hacer hoy dia un rock mds cercano a lo cldsico, con
letrassencillas, sinceras,intimasyunavozrasgadaquelecaracteriza.

Tras mds de 3 anos desde Carreteras Secundarias, actualmente
estd inmerso en |la grabacion de un nuevo EP que trae consigo
algunos cambios respecto al disco anterior. En este caso se ha
puesto en manos de un productor mds versatil y menos centrado en
el rock como es Rubén G. Mateo, buscando asi salirse de los sonidos
mads trillados en sus anteriores experiencias en estudio. Por otro
lado, en las composiciones ha buscado mds los medios tiempos y un
mayor componente melddico en la voz. La idea es apostar fuerte
en esta nueva etapa desarrollando a la par que la faceta musical
una potente imagen audiovisual acorde a los tiempos que corren.
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BENCHMARKING

Tras el andlisis del sector de la musica en Espana y la presentacién
del protagonista del proyecto, se ha realizado un benchmarking
de competencia latente con productos parecidos ya lanzados en
el mercado, analizando como han funcionado en el mercado, para
poder asi realizar un posicionamiento del proyecto. Para ello, se han
diferenciado cuatro variables:

Grupos de musica espanoles + mismo estilo de rock

Grupos de musica espanoles + misma dimensién del producto

Cantantes espanoles + mismo estilo de rock

Cantantes espanoles + misma dimension del producto

En cadaunadelasvariables se hanincluido tres productos diferentes.
El andlisis de cada producto consta de: n? de discos publicados, n2
oyentes mensuales en Spotify y el uso que hacen los grupos de las
redes sociales’.

!Datos a fecha de Marzo 2020.
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GRUPOS DE MUSICA + MISMO ESTILO DE ROCK GRUPOS DE MUSICA + MISMA DIMENSION DEL PRODUCTO

3,4k

PLAYA CUBERRIS
2013-act

RULOYLA CONTRABANDA
2010-act

Fuente: RTVE

BOCANADA
2006-act

Fuente: Wegow - . » Fuente: El Dromedario Records

A

GRITANDO EN SILENCIO
2009-act

20 [XABO TXABO | 21

2015-act

Fuente: Bandcamp ‘ o o Fuente: Wegow
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CANTANTES+ MISMO ESTILO DE ROCK CANTANTES + MISMA DIMENSION DEL PRODUCTO

12,8k 40,9k 11,2k

f

PONCHO K g ¥ -3 t , ArE sl CAPITAN COBARDE
2002-act A B i 2015-act

’\‘C.-"u{ 7.,k‘ _..,'7'2'( 7.9k 6.4k
L. L

LULU
2016-act

LUTER
2007-act

P S S
Fuente: RockCultura

i e

CIUDAD JARA v, . iy TXEMA BENITEZ
2019-act " - : 2017-act

Fuente: El Reséote Musical Fuente: Facebook Txema Benitez
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La principal conclusion es que los datos musicales no son
proporcionales a los de las redes sociales, es decir, no por muchos
oyentes que se tengan en Spotify se va a tener mds seguidores en
redes sociales. Ademds, entre las tres redes socieles, las que menos
seguidorestienenengeneraly menos usoledanlos artistas es Twitter.

Lo contrario ocurre con Facebook. Esta red social permite tener mayor
libertad en todos los sentidos. No hay limitaciéon de escritura como en
Twitter, y se pueden subir contenidos de cualquier tipo (fotografias,
videos, texto, enlaces..) sin ninguna restriccion de duracién. Ademads, las
publicaciones que se hacen perduran en el tiempo, pues Facebook no es
una red social tan efimera como lo pueden ser Twitter, que busca mads la
actualidad de la noticia, y en menor grado Instagram, con el uso de las
Stories, publicaciones que desaparecen al de 24 horas de compartirlas.

Instagram se encuentra en un termino medio. El uso que le
dan a las redes varia segun el artista. Los mds “rockeros”
e independientes como Poncho K o Lulu hacen un uso muy
bdsico y amateur de la red social. Suben contenido de manera

poco frecuente y sin seguir ninguna linea de publicacion.

Sin embargo, otros artistas como Ciudad Jara o Rulo y La
Contrabanda hacen un uso “consciente” de sus redes sociales. Son el
escaparate de su musica. Todo lo que se ve y se lee estd relacionado
de alguna manera u otra con sus Uultimos trabajos y conciertos:

fotos en el estudio, carteles promocionales, trailers de videoclips..
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MAPA DE POSICIONAMIENTO

Tras haber analizado la competencia del proeycto, se ha realizado un
mapa de posicionamiento.

Para la construccién del mapa de posicionamiento se han utilizado
tanto los grupos y cantantes comparados anteriormente, como otros
que, por ser de una dimensidn superior y tener un mayor indice de
audiencia no cabia analizar, pero es interesante colocarlos en el
mapa para tener una vision mas global del mismo. Asimismo, las
variables elegidas para los ejes X e Y han sido el género musical (Pop
Rock y Rock Urbano) y la tematica del grupo o cantante (Alternativa
y Comercial), deducida tras analizar las propias canciones como el
estilo de las mismas.

De esta manera, se puede observar como el proyecto se coloca en
una zona media en cuanto al eje del género musical, aunque se
escora ligeramente hacia el rock urbano, y hacia una tematica mas
alternativa. La zona en la que estd situado Txabo no tiene tanta
presencia y saturacion de productos.
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MAPA DE POSICIONAMIENTO Pop Rock
ZAL
IUDAD
JARA PLAYA
. CUBERRIS
CAPITAN
COBARDE LEIVA
LA M.O.D.A. DANI MARTIN
RULO Y LA
CONTRABANDA
PONCHO K
Tematica Tematica
Comercial

Alternativa

LUTER

LULU

GRITANDO EN

MALA SILENCIO
REPUTACION
LIHER

MAREA

SMOKING

EL DROGAS SOULS

TXEMA BENITEZ

Rock

Grupos de musica analizados en el benchmarking. Callejero

Grupos de musica de dimensiones superiores.

Fuente: Elaboracion propia
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ANALISIS DAFO
DEBILIDADES AMENAZAS
Musico con poca Sobresaturacion de canciones
trayectoria profesional y cantantes

Poco uso de redes sociales .
Artistas a gran escala

Falta de constancia

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

Artista sin prejuicios previos Acceso a listas en plataformas

Acceso a medios de comunicacion

Disco previo con colaboraciones
locales y estatales

Reconocimiento en la red mediante
contenidos audiovisuales

Conocimiento de la industria

Una vez realizado el benchmarking y situar el proyecto en el mapa de
posicionamiento junto con su competencia, se ha realizado un andlisis
DAFO para visualizar cudles son tanto las fortalezas y debilidades como
las amenazas y oportunidades del proyecto para poder posteriormente
marcar los objetivos y disenar la estrategia que se llevard a cabo.

DEBILIDADES Y FORTALEZAS

La principal debilidad del producto es la falta de constancia. En un
momento en el que para existir —sobre todo en las redes sociales-
hay que hacerse notar, es imprescindible ser activo y crear contenido
interesante para el publico. Eso, unido al poco uso que hace el
protagonista de las redes sociales, hace que sea esta la principal
debilidad que tiene el proyecto y a la que hay que hacer especial hincapié.

La corta trayectoria del artista puede ser una debilidad, pero al
mismo tiempo puede ser una fortaleza, pues no existen prejuicios
previos sobre el que condicionen la distribucion o comunicacién del
proyecto. Ademadads, el disco anterior de Txabo cuenta con varias
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colaboraciones de artistas mas conocidos como Luter y Gritando en
Silencio, que han sido analizados en el benchmarking, por lo que la
posibilidad de realizar diferentes colaboraciones con artistas mads
reconocidos abre la puerta allegar a un publico mayor al establecido.

AMENAZAS Y OPORTUNIDADES

Sin embargo, conseguir atraer a un publico mds amplio es una tarea
complicada, en primer lugar, por la heterogeneidad que existe en el
mercado, el cual se acentua mds en un mercado donde las variables
psicogrdaficas (valores, intereses, gustos) son las principales a la
hora de realizar la propia segmentaciéon del mercado. Es decir, es
dificil crear un segmento homogéneo en un dmbito donde los gustos
y los intereses tienen un papel tan importante como en el sector
de la musica. En segundo lugar, la sobresaturacion de contenidos
musicales hace madas complicado el objetivo de conseguir destacar
sobre la demds oferta. Ante esto, es importante diferenciarse
con respecto al resto de la oferta y hacerse la siguiente
pregunta: ¢Qué puedo ofrecer yo que los demds no puedan?

Al mismo tiempo que hay una gran oferta musical y audiovisual en
el mercado, las oportunidades a las que se opta son tantas como
jamds antes las habia habido. Los nuevos modelos de distribucion
que van mas alld de la venta fisica o digital, y el aumento de las
plataformas streaming como Spotify, Google Music o Apple Music
hace que sea cada vez mdas facil lograr hacerse un hueco en el
mercado. De esta manera, la principal oportunidad es el facil acceso
a las listas de reproduccion que existen en dichas plataformas.

De la misma manera ocurre con el contenido audiovisual. Y es que
no existen mayores facilidades para compartir dicho contenido, pero
la oferta es tan amplia que la dificultad de hacerse ver es cada vez
mayor. Es por eso que es importante crear una estrategia crossmedia
para que el publico participe en cada una de las dreas del proyecto,
es decir, lograr que esté presente en las redes sociales, que consuma
los productos audiovisuales, y finalmente, escuche su musica.
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OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS TARGET

Tras analizar y hallar tanto las fortalezas como debilidades vy

oportunidades y amenazas del proyecto, se han planteado los
objetivos y las estrategias que se van a llevar a cabo para realizar,
posteriormente, las diferentes acciones.

il
Tanto los objetivos como las estrategias se han diferenciado en dos I Ill'
grupos: cualitativas y cuantitativas.

20-45

OBJET/"VOS El protagonista tenia desde un principio muy claro al publico al que

se queria dirigir. Tras la experiencia con el disco anterior, que por el

CUALITATIVOS CUANTITATIVOS estilo el publico era mds reducido, decidié dar un cambio y abrir esas

Generar notoriedad antes del Conseguir 500 seguidores en fronteras.
lanzamiento del disco R.R.S.S. antes del lanzamiento
Entrar en listas de reproduccion del disco ZA’R’GET PRIMARIQ ; '

si el target primario del proyecto serian personas de 20-

nacionales de rock Conseguir mds de 3000 visitas 45 anos, de clase media y que escuchan con asiduidad musica

Conseguir hacerse eco en la en el vide?clip durante los dos rock, punk rock y rock urbano. Ademds, una parte de este

prensa local y estatal primeros meses target, principalmente los mds jovenes, asiste con normalidad

a festivales de musica rock alternativos, como Vina Rock,
PintorRock o Sonorama Ribera, pero también a mds comerciales
como Bilbao BBK Live, Azkena Rock o Festival Cruilla Barcelona.

ESTRATEGIAS

o e .
Estas personas hacen un consumo alto de musica en streaming.

CUALITATIVAS CUANTITATIVAS Segun el estudio IFPI 2019 en su version espanola, a la semana

se escucharon de media 19,8h de musica, de las cuales 5h se

Promocion a traves de medios Seguimiento en R.R.S.S. tras el
especializados lanzamiento del vidoclip hicieron a través de streaming. Los mds jovenes (16-24 anos)
fueron los que mads disfrutaron de la musica en streaming (89%),
Activar una campana en R.R.S.S y fue bajando segun iba avanzando en los grupos de edad.

Lanzamiento de single antes del Sin embargo, en los dos siguientes también hubo un consumo

disco alto, 75% en personas de 25-34 anos y 65% entre 34-44 anos.
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Grdafico 3. Uso de redes sociales en Espana

100%
M 16-30 anos

[ 46-65 anos

75%

50%

% (Unidades)

25%

0%

WhatsApp Facebook YouTube Instagram Twitter

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IAB Espana.

Ademds, casi la mitad del tiempo de escucha, el 47% exactamente,
lo hicieron a través de dispositivos smartphones (26%) vy
ordenadores y portdtiles (21%), siendo adn mayor el tiempo
de escucha entre los mds jovenes, 46% (IFPI, 20139, p. 6).

Sin embargo, la radio sigue siendo el medio mds usado para escuchar
musica, pues el 30% del tiempo que se emplea para escuchar musica se
hace a través de ella, aunque es en los grupos de edad mds avanzados
del target en los que el consumo es mayor, 12,2% entre las personas de
25-34 anos y 19,8% entre aquellos entre 35-44 anos (IFPI, 2019, p. 7).

Por otro lado, estas personas hacen un uso alto de redes sociales.
El 70% de la poblacion en Espana que usa las redes sociales tienen
entre 16-45 anos, siendo algo mayor entre los madas adultos (31-45
anos), 39%, que entre los mds jovenes (16-44 anos), 31%, y en un
S7% lo hacen para ver videos o escuchar musica (IAB Spain, 2019).

Las redes sociales que mads usan son Facebook, YouTube, Instagram
y Twitter. Cabe destacar que el uso de YouTube e Instagram es

considerablemente mds bajo entre los mds mayores.
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TARGET SECUNDARIO

El target secundario es una ampliacién del target primario en el
género musical que escuchan. Si el target primario se caracteriza por
ser rockero, el target secundario, ademds del rock también consume

y disfruta otros géneros musicales como el pop o incluso el reggae.

De la misma manera, este target también hace un consumo alto de
la musica de musica en streaming y usa con normalidad las redes

sociales.

TXABO | 33



DESARROLLO DELPROYECTO



B DESARROLLO DEL PROYECTO

RESUMEN

Este proyecto es el desarrollo audiovisual, plan comunicativo y plan
de distribucién del proyecto musical de Txabo, un artista bilbaino que
trabaja en su segundo dlbum, un EP con cinco canciones con las que
el propio autor se da a conocer y se autodescubre al mismo tiempo.
Entre todas las canciones se encuentra Suena, el tema principal del EP,

y probablemente la cancion que mejor refleje ese concepto.

El plan consiste en la materializaciéon de diversas acciones con las que
se intentard cumplir con los objetivos establecidos y anteriormente
explicados. Como eje central del proyecto se encuentra el videoclip del
tema principal del disco. Sin embargo, el videoclip no serd la Unica accion
del proyecto.

Estas son todas las acciones que se llevardn a cabo:

- Desarrollo, produccion y distribucion del videoclip del tema principal
del disco, Suena

- Diseno de los perfiles sociales del artista en Facebook, Instagram,
YouTube y Spotify

- Produccion de diversas piezas publicitarias

- Sesion de fotos

- Diseno de un Electronic Press Kit

Pese a que el proyecto completo incluye todas las acciones mencionadas,

el trabajo se centrard en la ideacion, desarrollo y preproduccion del
videoclip, que se rodard tan pronto como la situacion actual lo permita.
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TEMA

El tema principal del proyecto es el autodescubrimiento y
autoconocimiento. La vida es un proceso continuo de exploracion,
descubrimiento y evolucion. En el proyecto musical, el cantante saca
a la luz todas aquellas sensaciones, aptitudes y actitudes que no ha
sido consciente tener hasta que ha tenido que enfrentarse a diferentes
situaciones que se le han presentado en la vida. Y es justamente
en esos momentos donde una persona mas aprende y en los que
descubre ciertos aspectos de la personalidad que no se habian visto
antes.

El tema se refleja mediante un conflicto principal (estancamiento vs
evolucion) que se verd reflejado en todas las decisiones narrativas,
estéticasy técnicas del universo visual creado, como las localizaciones,
colores, simbologia, planos y encuadres.

AUTODESCUBRIMIENTO / AUTOCONOCIMIENTO

DESARROLLO DEL PROYECTO W

SUENA

Suena es el tema principal del EP que lanzard Txabo. La cancion fue
la primera composicion que hizo el artista para su nuevo proyecto.
Mediante la cancidon, el artista trata de animar -y a su vez animarse

a si mismo- a realizar un cambio en la vida y buscar experiencias y

0 ESTANCAMIENTO EVOLUCION

= ASEGURAR ARRIESGAR

= p

o INACCION MOVIMIENTO

- ENTORNO URBANO NATURALEZA
PASADO PRESENTE FUTURO
FABRICA CIUDAD NATURALEZA
o ,

22 CARRETERA / GUITARRA ELECTRICA

n

2| MARRON / VERDE / GRIS AZUL / NARANJA
20

20 TXABO

oz
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sensaciones nuevas.

LETRA

Suena asfalto,

Suena hueco,

Suena lo que suenan las tripas,
Suena arock & roll.

Suena el chirriar de dientes
antes del estreno.

Suena que gira el mundo,
Suena que pasa el tiempo,
el tiempo.

Suena asfalto,

Suena hueco,

Suena como suena el latir en la boca
de mi pequena revolucion.

Suena timido,

Suena ruido,

Suena decepcion y a miedo.
Suena esa chispa que te prende
y va creciendo dentro,

muy dentro.

Me volvere invisible,

me costard la piel.

Hoy el tiempo corre a mi favor
desafiando el frio hasta romper.

Descubro mis costuras,

ley de la ingravidez,

Hasta el fuego se rasga.
Colgare del cielo hasta caer,
hasta caer.

No solo con

el aire suficiente

pensare mejor al despertar.
Me cuesta despegar

los pies del suelo.

Me cuesta despegarme

en cada acento.

Me volverée invisible,

me costard la piel.

Hoy el tiempo corre a mi favor
desafiando el frio hasta romper.

Descubro mis costuras,

ley de la ingravidez.

Hasta el fuego se rasga.
Colgare del cielo hasta caer.

Me volverée invisible,

me sobrard la piel.

Hoy el tiempo corre a mi favor
desafiando el frio hasta romper.

Descubro mis costuras,

ley de la ingravidez.

Hasta el fuego se rasga.
Colgare del cielo hasta caer,
hasta caer.

TXABO
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DICOTOMIAS

Para dar forma al tema central del proyecto y crear un universo
visual se ha planteado una dicotomia principal, que se verd a su vez
reflejada en otras adyacentes y materializada en diferentes aspectos
como las localizaciones, los colores, los encuadres y las acciones.

@ ESTANCAMIENTO EVOLUCION
% ASEGURAR ARRIESGAR
= INACCION MOVIMIENTO
s| EnTORNO URBANO NATURALEZA

La principal dicotomia que se plantea es: estancamiento vs evolucién.
Estancamiento y evolucidon son dos conceptos que siempre van a
estar en constante enfrentamiento u oposicion. La vida es todo
aquello que sucede entre dos puntos separados por el tiempo, en
los que una persona acierta, se equivoca, tropieza y se levanta, y
cuando echa la vista atrds puede ver todo lo que ha conseguido,
todo lo que ha perdido y todo lo que ha aprendido. La vida es un
conjunto de experiencias adquiridas a lo largo del tiempo, y tanto
las mdas importantes como las aparentemente mds insignificantes
forman parte de esa evolucién y conocimiento personal.

ASEGURAR vs ARRIESGAR

En muchas ocasiones ese proceso de evolucidn incluye momentos
decisivos en los que hay que tomar una decisién entre provocar un
cambio o seguirde la mismamanera. Asi, surge una segunda dicotomia
enrelacion alaprincipal: asegurar vs arriesgar. Cada momento y cada
situacion es diferente y una decisién no es ni mds ni menos acertada
que la otra. Sin embargo, alguien que siempre apuesta por lo seguro,
por lo mas fdcil o por lo mdas coémodo dificilmente puede evolucionar
como persona. De la misma manera ocurre con alguien que busca un
constante cambio en su vida, sin fijar el rumbo al que quiere dirigirla.
En el equilibrio entre arriesgar y asegurar esta la clave,
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El proyecto musical anima desde l|la experiencia personal del
cantante a dar ese paso que generalmente da pdnico dar por temor
a lo que pueda venir. Txabo apuesta por arriesgarse y dejar a un
lado el miedo que generan las experiencias nuevas. El cantante
alienta a salir de nuestra zona de confort y dejar de quedarse
estancado en la monotonia y cotidianidad con la excusa de la
comodidad. Y es que es dificil que una persona pueda aguantar
haciendo algo o viviendo una vida que no le genera felicidad y
bienestar personal, tanto fisico como emocional e incluso espiritual.

INACCION vs MOVIMIENTO

Otra de las dicotomias que se plantea a raiz de la principal es la de
inaccion vs movimiento. Querer evolucionarimplicatener que moverse.
Habrd ocasiones en que un paso hacia adelante suponga dar dos
hacia atrds para poder seguir mirando hacia el futuro y conseguir las
metas que uno se propone. La inaccién o quedarse quieto y esperar
puede ser una manera de que los logros lleguen, pero el aprendizaje
y la experiencia adquirida en ese camino se pierden, o simplemente,
no existen. Pues es en el camino donde verdaderamente se logra lo
que uno quiere, siendo el logro final el premio por haber conseguido
levantarse y esquivar todos los obstdculos que aparecen en la vida.

ENTORNO URBANO vs NATURALEZA

El entorno wurbano vy Ila naturaleza son los dos espacios
que simbolizan cada uno de los conceptos de la dicotomia
principal, estancamiento y evolucion, respectivamente.

Si bien es cierto que el entorno urbano y sobre todo las ciudades
denotan sentimientos de evolucion y avance, también puede
expresar conceptos totalmente opuestos. Esta sensacion se
puede tener principalmente en aquellos lugares en los que
después de que el humano dejara huella haya sido abandonado,
dejando el lugar en wun estado de ’‘pausa’ para siempre.
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PROTAGONISTA

Tanto el tema del proyecto como |lo que se quiere contar a traveés
del videoclip son cuestiones muy intimas y personales. De esta
manera, so6lo hay un unico personaje, el propio protagonista
del proyecto, Txabo, quien cuenta su propia experiencia.

Es el propio Txabo quien hace ese viaje hacia el autoconocimiento
mediante sus canciones, y se ha creido necesario que asi
sea también en el videoclip, en el que se deja claro que estd
hablando sobre él y su experiencia. En el videoclip ese viaje
introspectivo se da a entender mediante un viaje fisico desde
la urbe hacia lo natural, hacia lo puro, donde se encuentra

el con si mismo, sin nadie que incida o presione sobre él.

Aunque solamente haya un personaje, hay otro ser que tiene cierta
importancia dentro de la narraciéon. En el fragmento

de la ciudad cobra vital importancia la gente que
rodea al protagonista. Si bien es cierto que a
primera vista son simples personas vestidas de
traje o con vestimenta formal, ello si que tiene
un significado. Y es que toda esa gente es la
analogiadeunrebanodeovejas, donde todos
los animales son iguales y siguen el
mismo camino sin cuestionarse
el por qué, simplemente
siguen los pasos de aquellas
que van por delante. Entre
todas esas “ovejas”
Txabo es la que
decide salirse del
camino y recorrer
el suyo propio.

42 [XABO

DESARROLLO DEL PROYECTO W

ESPACIOS YTIEMPO
g
PASADO PRESENTE FUTURO
FABRICA CIUDAD NATURALEZA

Como se ha mencionado previamente, la ciudad y la naturaleza estan
totalmente relacionados con la dicotomia principal, en la que la urbe
simboliza el estancamiento y la naturaleza, sin embargo, la evolucién.
Ademads, a estos dos espacios se le ahade otro mds, la fabrica, que
unido a los otros dos, simbolizan a su vez tres espacios temporales: el
pasado -la fabrica-, el presente -laciudad-y el futuro -la naturaleza-.

LA FABRICA

El primer espacio es una fdabrica en desuso. Este lugar representa
el pasado, por doble partida. Por un lado es un espacio importante
para el protagonista, pues es donde tiempo atrds pasaba gran parte
de su vida. Pero, por otro lado, la propia fabrica figura el pasado
de la industria, una industria que a finales de los anos 70 y durante
la siguiente decada sufrid un gran golpe debido a la reconversion
industrial. Durante esos anos y posteriores, la industria, y sobre
todo la metalurgica, sufrié una gran crisis, por la cual una gran
cantidad de esas empresas industriales tuvieron que echar el cierre.

Es decir, es un espacio en el que en tiempos anteriores tuvo vida.
Simplemente viendo el espacio uno se puede imaginar la actividad
que habia en la fdbrica, de qué manera se trabajaba, por dénde
se movian los trabajadores. Sin embargo, con el paso de los
anos y la evolucion de la sociedad fue quedando en segundo vy
tercer plano hasta que, finalmente, acabd por desaparecer. Y
como ocurre con las personas, pese a ser un lugar que en estos
momentos forma parte del pasado y un lugar que es muchas veces
olvidado, forma y formard siempre parte de la historia, de la vida.
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Ademds, el hecho de que el espacio esteé
abandonado también da la sensacion
de estancamiento. Y es que como se ha
explicado anteriormente, el tiempo parece
haberse congelado en el lugar. Tras
haber dejado huella el humano y formar
parte de la evolucion industrial y social
durante un tiempo, en el momento en que
ha dejado de ser tan importante en ese
proceso evolutivo ha quedado inservible,
y por tanto olvidado y estancado.

LA CIUDAD

El segundo espacio es el entorno urbano,
que estd simbolizado por su mayor
expresion, la ciudad. Este segundo lugar
representa el presente. Si bien el sector
industrial ha sido el mds importante
hasta finales del siglo XX, a comienzos
del siglo XXI, ha habido una tendencia
hacia la terciarizacién, en la que las
industrias que estaban situadas en
las ciudades han ido desapareciendo
y transformdndose en edificios de
oficinas, comercios y otros servicios,
dejando las estructuras de las ciudades
tal y como las conocemos hoy en dia.

En ese sentido, quizds se puede hablar
de una evolucion, de un cambio en el
paradigma econdmico y social, donde
previsiblemente hay cambios en los
hdbitos de vida, un aumento de la calidad
de vida y un florecimiento de la cultura
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y la educacion, entre otras cosas. Sin
embargo, la ciudad, o mejor dicho, la
vida en la ciudad, puede generar un
sentimiento de agobio y de presion.
Edificios altos, uno detrds del siguiente
hasta un horizonte que se pierde en un
cruce con otro edificio que, a su vez, se
cruza con otros tantos. Y mientras, entre
paredes de hormigdén, se concentra
una gran cantidad de personas que
estd en un movimiento constante, pero
autémata. Y asi los 365 dias del ano.

Es por eso que la ciudad tambiéen puede
generar una sensaciéon de cotidianidad
y estancamiento en las personas que
conforman esa sociedad de iguales, pues
pese a formar parte de una rueda que
estd en constante movimiento, parece
no moverse nunca hacia adelante.

Asi, la ciudad es un conjunto de personas
iguales, que no dejan de ser mds que una
simple pieza del mecanismo que forma
el sistema. Personas que visten igual,
que se cortan el pelo igual y que tienen
iguales rutinas, como un rebano, donde
la sociedad son las propias ovejas, y el
sistema y las fuerzas de seguridad son
el pastor y el perro que las controla. Y
mientras, hay unas pocas ‘ovejas’ que
deciden no seguir ese estilo de vida y son
senaladas por ser diferentes o extranas.
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LA NATURALEZA

El tercer y ultimo espacio es la naturaleza, que representa el futuro.
Al igual que la ciudad simboliza el estancamiento en la dicotomia
principal, la naturaleza representa el futuro y la evolucién. Pese a
ser de entre los tres el espacio mds primitivo y simple, es el Unico
que no necesita la continua presencia del humano para evolucionar.
De hecho es el propio humano el que obstaculiza el desarrollo del
entorno natural con la propia excusa de avanzar, de conseguir
esa mejor calidad de vida que se mencionaba antes. No obstante,
la naturaleza siempre encuentra un pequeno espacio o una
pequena grieta por donde colarse y seguir floreciendo, y por tanto,
evolucionando. Incluso en aquellos lugares por donde el humano
ha dejado huella, como se ha mencionado en el apartado anterior.

Asimismo, la naturaleza suele ser el lugar que se elige para
desconectar, aliviar las presiones y encontrarse a si mismo en
momentos nublados. Y es que el entorno natural tiene ese poder
tranquilizador y reflexivo, donde los sonidos molestos de la ciudad
—-el ruido- se convierten en sonidos armaonicos.
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Los colores son una parte importante del universo visual y estdn
totalmente relacionados con los conceptos de estancamiento y evolucion,
y a su vez con las diferentes localizaciones. De esta manera, cada lugar
tiene unos colores propios que anaden una lectura a los conceptos que
simboliza cada uno de los espacios.

MARRON /

VERDE / GRIS NARANJA / AZUL

COLOR

TONOS MARRONES Y VERDES

Los colores elegidos para el espacio de la fadbrica son principalmente

tonalidades oscuras del marrén y el verde. Se ha optado por
tonalidades ocres del marron, pues recuerdan tanto a los suelos de
madera como a las vigas y pilares de las antiguas fdbricas, que con
el paso del tiempo han perdido el color con el que estaban pintados
y han ido oxiddndose poco a poco. Asimismo, el marréon tambiéen es
el color que van adquiriendo las fachadas y las paredes de aquellos
lugares que no tienen mantenimiento, y que segun pasan los anos
les salen manchas, humedades y grietas. Ademas, las fdbricas eran
y son un espacio donde, por costumbre, entra poca luz, y los focos
anaranjados, colgados en lo alto de los techos dejan zonas oscuras
dentro del espacio.

Las factorias, igualmente, son zonas donde se genera bastante
polvo y residuos, y donde la grasa de los engranajes de las
maqgquinas hace que no se pueda apenas apreciar el verdadero color
de la maquinaria, ademds de que tanto el polvo como la grasa se
impregnan en el ambiente y llegan a todos los lugares. Asi, el marron
ocre da sensacion de antiguedad asi como de suciedad y dejadez.
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Por otro lado, se ha
. e elegido el color verde,
Sk T en su tonalidad de verde
botella o verde musgo, en
primer lugar, pues es el
color que tienen muchas
mdquinas como |los tornos
o las fresadoras, que con
el uso, el paso del tiempo y
la acumulacion de suciedad
van perdiendo claridad vy
cada vez se vuelven de un

color mds oscuro.

! B “RCRIPLOA 9

L 1
Antigua fabrica de harinas en Zorroza, Bilbao / Bilbao Bizkaia Film Commission  foctorigs que d ej aoan de tener

Pero por otro lado, en las

cualquier tipo de actividad y quedan abandonadas la naturaleza
empieza a surgir, y aparecen pequenas hierbas que crecen por las
paredes y en las zonas mds humedas, musgo. Ademds, en la gran
mayoria de las ocasiones, las ventanas por las que apenas entra luz
dentro de estos espacios suelen estar con bastante suciedad, que con
la humedad empiezan a aparecer manchas verdes.

TONOS GRISES

La paleta de colores gris estd asociada al espacio de la ciudad. A
la hora de elegir los colores de la ciudad se ha tenido en cuenta la
infraestructura y el medioambiente de las ciudades. Como se ha
mencionado anteriormente, las ciudades estan formadas por cientos
de muros de hormigén, con los que se levantan una infinidad de
edificios que estdn conectados mediante calles y cruces, muchas de
estas siendo totalmente iguales. De esta manera, y durante el paso
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de los anos, las zonas verdes o 'naturales’ que reinaban estos lugares
se han ido reduciendo hasta llegar al minimo. De hecho, en ciertas
ciudades es dificil encontrar un drea natural lo suficientemente
tranquila y ajena al trote de la urbe como para evadirse y relajarse
de una manera tranquila. No hace falta mds que salir del epicentro de
las urbes para ver fisicamente la contaminaciéon que existe dentro de
ellas. Esas nubes quimicas y artificiales de tono gris oscuro o marron
con los que se puede apreciar la suciedad que genera la sociedad.

En segundo lugar, y como se ha mencionado, la ciudad la compone
una gran cantidad de personas iguales, que visten igual y tienen las
mismas rutinas. Justamente la vestimenta es uno de los elementos
que se ha tenido en cuenta a la hora de seleccionar el color principal,
el gris. Y es que es un tono con poca saturacién y bastante neutro, que
no destaca demasiado sobre los demds colores. Ademads, la referencia
principal han sido los trajes grises y beige que cientos de personas
visten cada dia para acudir a su puesto de trabajo, y con el que pasan
la mayor parte del tiempo. Asimismo, el traje -o el uniforme- también
denota un sentimiento de cotidianidad, que se aprecia sobre todo
cuando se toma distancia de esta.

Skyline de la ciudad de Madrid / Javier Barbancho, El Mundo.
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TONOS NARANJAS Y AZULES

Como se ha explicado anteriormente, la naturaleza es la antitesis de la

ciudad, y esta contraposicion también se da en los colores. Mientras que

los colores principales - 5y b
elegidos para simbolizar ¥ E
la ciudad, y a su vez
el estancamiento y
la cotidianidad, son
diferentes tonalidades
del gris por la
neutralidad y porque
no llama la atencion, los
colores elegidos para
la naturaleza son tan
diversos como la variedad
que se pueden encontrar
en la propia naturaleza.

Sin embargo, los dos
colores principales
elegidos son el naranja
y el azul. Estos colores,
que simbolizan la tierra
y el mar, son colores
complementarios, es
decir, contrastan uno del
otro, al igual que en la
Tierra, cuya superficie
estd compuesta  por
estos dos elementos de la

naturalezao.

Faro en la costa / moah.com
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El color naranja da sensacién de vitalidad y de energia, y recuerda
a una eépoca veraniega, que mayormente se relaciona con la
tranquilidad, el descanso y la felicidad. Asimismo, es el color con el
que se asocia al sol y al calor y energia que genera en las personas.

El azul, por su parte,
simboliza el mar y la calma
y tranquilidad que produce
este. Al pensar en el mar vy
su color asociado, el azul,
también aparece el sonido
del romper de las olas. Es
un sonido que, al igual que
el resto que se producen
en la naturaleza, genera
tranquilidad y bienestar, y
se contrapone con el que
existe dentro de las ciudades

al que llamamos ruido.

Estos dos colores unidos
crean un estilo denominado
Orange Teal, un estilo de
contraste de tonos cdlidos y
frios que llama la atencion.
Es un estilo gque genera
frescura y felicidad por los

colores que se utilizan.
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Por Jultimo, la simbologia también es una parte importante del
videoclip, y estd compuesta por dos elementos que tienen un
significado propio dentro del dmbito narrativo del videoclip.
Los dos elementos son la carretera y la guitarra eléctrica.

LA CARRETERA

El significado de la carretera es el camino que aun queda por recorrer.
Y es que los caminos son infinitos, tienen un principio pero no tienen
un final. El videoclip habla del instante en que una persona decide
dar por cerrado un capitulo de su vida y dar comienzo a uno nuevo
mediante un viaje. Cuando un camino Illega a su fin se junta con otro
que sigue hacia adelante, pese a cambiar |la direccién. Asi, el camino
o la carretera representa la propia vida. Las personas tenemos
unas ideas, unos suenos y unos planes pensados, pero en cualquier
momento se cruzan con otros que hacen cambiar de rumbo. Esas otras
carreteras que se cruzan pueden ser experiencias, personas o sucesos
imprevistos que se cruzan en la vida, mientras que los vehiculos que

circulan por ellas son las personas que nos encontramos en la vida,

que al igual que nosotros siguen su camino, su vida.

52 @ 1XABO

DESARROLLO DEL PROYECTO W

LA GUITARRA ELECTRICA

La guitarra eléctrica es el segundo elemento con significado propio.
Hasta ahora se ha hablado de evolucion, de movimiento y de cambio.
Sin embargo, el cambio ese no tiene por qué ser de 180° donde
se deja en el camino todo lo que se ha vivido y aprendido hasta el
momento. Evolucionar significa avanzar, y para ello ademds de buscar
sensaciones, experiencias y aptitudes nuevas, también es importante
mantener aquellas (tanto las virtudes como los defectos) que hacen de
una persona especial y Unica, y que se van acumulando en |la mochila
de la experiencia. Esa mochila que va a la espalda de una persona
a lo largo de su vida es en este caso la guitarra eléctrica, que hace
referencia también a la vida musical del protagonista. Asimismo, es
un elemento que le ha acompanado a lo largo de su vida y ha vivido
junto al protagonista los mejores y los peores momentos de su vida.
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Para construir ese universo visual se han tenido en cuenta diferentes
referencias audiovisuales, tanto narrativas?, que han servido para crear
el relato, como estéticas, que han sido fuente de inspiracién para construir

el universo visual del videoclip.

REFERENCIAS NARRATIVAS

La principales referencias narrativas son peliculas y documentales
de cardcter alternativo y centradas en aquellas que tienen una
temdtica road movie, pues el videoclip ensena el comienzo del vigje
del protagonista hacia un futuro tan incierto como expectante para
el.

Into The Wild, Sean Penn (2007)
INTO THE WILD

E & Into The Wild
I i 4 ? Sean Penn, 2007

Sinopsis: A principios de los anos noventa, el joven e idealista

Christopher McCandless (Emile Hirsch), adopta el nombre de Alexander
Supertramp, deja sus posesiones y sus ahorros a la beneficencia y
abandona el mundo civilizado con rumbo a la salvaje Alaska para
entrar en contacto con la Naturaleza y descubrir el verdadero sentido
de la vida. Adaptacion del best-seller de Jon Krakauer, basado en las
notas del diario de McCandless.

1Sinopsis extraidas de FilmAffinity.
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La pelicula dirigida por Sean Penn cuenta la historia de un joven, que a
principios de los anos noventa decide deshacerse de todos sus bienes,
todos sus ahorros y abandonar el mundo civilizado con el objetivo de
descubrirelverdaderosentidodelavida.Y esque en muchas ocasiones
hace falta un cambio dréstico para descubrir lo que de verdad una
personaquiere,sinpresionesdelasociedadysinquenadieincidaenlas
quepuedenserlasdecisionesmdsimportantesdelavidadeunapersona.

Ademds de tener como referencia la trama de esta pelicula, que estd
basada en el libro homdnimo, el espiritu del protagonista coincide,
en muchos aspectos, con el estilo de vida que defiende Txabo. Ambos
protagonistas coinciden en que el objetivo en la vida no es acumular
cuantos mds objetos y posesiones para encontrar la felicidad, si
no llegar a serlo con lo justo y necesario. Y es que las vivencias y
sentimientos que se experimentan por el camino son mucho mads
enriquecedores que cualquier objeto material que se logre.
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Diecisiete, Daniel Sdnchez-Arévalo (2019)

—§——1
Diecisiete
Daniel Sdnchez-Arévalo, 2019

st || | e

Sinopsis: Héctor es un chico de 17 anos que lleva dos interno en

un centro de menores. Insociable y poco comunicativo, apenas se
relaciona con nadie hasta que se anima a participar en una terapia de
reinsercion con perros. En ella establece un vinculo indisoluble con un
perro, al que llama Oveja. Pero un dia el perro es adoptado y Héctor
se muestra incapaz de aceptarlo. A pesar de que le quedan menos de
dos meses para cumplir su internamiento, decide escaparse para ir a
buscarlo.

Aunqgue en la pelicula el protagonista tiene un objetivo claro, en la historia
descubre algo de él que no sabia. Emprende un viaje en autocaravana
en busca del perro, donde se cuece la relacidon que tiene con su hermano.

Si bien es cierto que el objetivo externo del protagonista es buscar
al perro con el que ha establecido un vinculo especial, la pelicula no
trata sobre ello. Y es que el objetivo verdadero -el objetivo interno-
es la busqueda de la hermandad perdida. Es este sentido espiritual
y emocional el que se ha tenido en cuenta a la hora de plasmar el
objetivo del proyecto en el videoclip, que en este caso en vez de
buscar o recuperar la hermandad, el objetivo de Txabo es buscarse
a si mismo, autoconocerse o autodescubrirse.
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Expedition Happiness, Felix Starck (2017)

Expedition Happiness
Felix Starck, 2017

Sinopsis: Dos espiritus libres y un perro viajan
por un enorme continente en busca de algo mds.

Este documental cuenta el vigje que realiza una pareja junto a su
perro alrededor del continente americano. La pareja decide dejar la
vida que tenian en Berlin para emprender un viaje espiritual en el que
poder encontrarse a si mismos. Deciden vender la casa donde vivian
en Alemania y dejar sus trabajos para emprender una expedicion
en busca de uno de los propodsitos de la humanidad, la felicidad.

En este sentido, el documental ha servido como punto de partida
para fijar el objetivo interno del protagonista. Si bien es cierto que
el objetivo del propio proyecto musical es el autoconocimiento, hay
maneras diferentes de enfocar ese objetivo. Sin embargo, el motivo
del viaje encaja perfectamente con el concepto de la busqueda de

uno mismo.
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Homo Sapiens, Nikolaus Geyrhalter (2016)

Homo Sapiens |
Nikolaus Geyrhalter, 2016

Sinopsis: “Homo Sapiens” es una pelicula que trata sobre las
fragilidades y las limitaciones de la existencia humana y el final de
la era industrial; lo que significa ser un ser humano. Qué quedard
de nosotros cuando nos hayamos muerto? Espacios vacios, ruinas,
ciudades con cada vez mdas y mds vegetacion, asfaltos despedazados;
los lugares que habitamos ahora estdn abandonados, en decadencia
y reclamados de a poco por la naturaleza luego de haber sido sacados
de ella hace mucho tiempo. “Homo Sapiens” es una oda a la humanidad
vista desde un escenario futuro posible. Tiene la intencién de afilar
nuestra visiéon sobre nuestra actualidad y desarrollar una conciencia
sobre el presente.

Este documental aséptico hace reflexionar sobre el estilo de vida
que lleva la sociedad hoy en dia y la relacion que tiene con la
naturaleza. La sociedad cambia continuamente a medida que la
humanidad evoluciona. Tiene una vision futurista, es decir, siempre
piensa qué podrd hacer en un futuro que mejore la calidad de vida
de la humanidad. Sin embargo, pocas veces se echa la vista atras y
se observa el camino recorrido, en el que se pueden observar todos
los logros conseguidos, pero también todas las huellas dejadas. Es
este Ultimo concepto el que se ha querido rescatar del documental
y plasmar en el videoclip, en el que, se intenta crear una reflexién
sobre la existencia humana y el impacto que genera en el mundo en

el que vivimos.
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REFERENCIAS ESTETICAS

En cuanto a las referencias estéticas, se han tenido en cuenta
videoclips y peliculas que comparten espacios iguales o parecidos a
los que se escenifican en el videoclip.

REFERENCIAS DE LA CASA

El espacio interior de la casa que aparece en el videoclip tiene como
referentes principales los videoclips de Leiva, Mi pequeno Chernobil (Dir.
Claudia Barral, 2020) y Pol Granch, M Conformo (Dir. Mario Arenas, 2019).

En el videoclip el protagonista se encuentra en una habitacion amplia
de un edificio antiguo que ha sido reformado. Por tanto, es un espacio
moderno que conserva la esencia clasica, que se puede observar en los
ventanales, en las vigas de madera que quedan a la vista e incluso en
la libreria que el protagonista estd vaciando. Es una habitaciéon, de color
blanco roto que tiene mucha claridad gracias a los ventanales por donde

entra una luz cdlida cruzadao.

Mi pequerio Cherndbil
Claudia Barral, 2020

M Conformo
Mario Arenas, 2019
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REFERENCIAS DE LA FABRICA

El estilo visual de |la fabrica tiene que evocar al pasado y al olvido. Es
por ello que es imprescindible que el espacio que hace referencia al
pasado estuviera estrechamente relacionado con él. Una manera de
generar ese sentimiento es que el ambiente en el que transcurre la

accion pertenezca también al preterito.

Por otra parte, es necesario que se aprecie el paso del humano por
ese espacio en dos sentidos. En primer lugar en cuanto a la actividad
que se realizaba en el lugar. De esta manera, la fdbrica todavia posee
la maquinaria que se utilizaba para la produccidon, aunque en un
estado claro de desuso. En segundo lugar, ese paso del tiempo y del
humano en el espacio también se aprecia en la propia localizacién,
mediante los escombros, cristales rotos o goteras que pueda haber,
ya sea por actos vanddlicos o por el deterioro del propio edificio.

En este caso se ha tenido como referencia el mismo documental de
Nikolaus Geyrhalter, Homo Sapiens, para la busqueda de un espacio
que cumpla esas caracteristicas.

Homo Sapiens
Nikolaus Geyrhalter, 2016
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REFERENCIAS DE LA CIUDAD

En el espacio de la ciudad |os colores predominantes son el gris y el
beige, propios de los trajes que usan miles de oficinistas a diario para ir
asupuestodetrabajo, ademdsdeserelcolor predominante del paisaje
urbano, materializadoenlasaceras, carreterasy muchosdelos edificios.

Cabe destacar que en el videoclip no se ensena la ciudad en su ser,
si no que se conceptualiza mediante o que mejor la representa,
los ciudadanos. La ciudad estd formada en gran parte por iguales
que visten igual, realizan actividades parecidas y tienen las mismas
rutinas. Para materializar el concepto de ciudad se han elegido como
principal referencia a las personas oficinistas, y por tanto, se ha
realizado una busqueda de referencias audiovisuales en las que las
oficinas y las personas que trabajan en ellas tienen vital importancia.

Las dos principales referencias son The Wolf of Wall Street (Martin
Scorsese, 2014) y The Pursuit of Happyness (Gabriele Muccino, 2006),
que suceden en uno de los lugares con mds agobio y tensién del
planeta, Wall Street.

En ambas peliculas se aprecia y se siente el movimiento continuo
de personas y el ruido que estas generan en el espacio de trabajo.
De la pelicula de Martin Scorsese se ha cogido como referencia
principal la secuencia que trata sobre el articulo de la revista
Forbes que publican sobre el protagonista. En la secuencia se
puede sentir el agobio y la presién que puede generar una oficina

The Wolf of Wall Street
Martin Scorsese, 2014
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en pleno rendimiento, donde apenas se pueden diferenciar a todas
esas personas que estdn bajo esos trajes y trabajan duro a diario.

The Pursuit of Happyness
Gabriele Muccino, 2006

En la pelicula The Pursuit of Happyness se ha dejado de lado la tesis
que conceptualiza la pelicula sobre el sueno americano, aquella idea
de la cultura estadounidense donde se alienta a la prosperacién y
el éxito. De hecho, el final la pelicula puede generar sentimientos
contrapuestos, y es que a pesar de que el protagonista logra el trabajo
que deseaq, lo que logra realmente es sentirse parte de todo ese ente
que conforma Wall Street, convirtiéndose asi en una persona mds

que viste un traje y trabaja en una oficina.

Todo ese concepto lo transmite en especial la secuencia en la que
el protagonista sale a la calle tras conseguir el trabajo y se mezcla
con todas las personas que ya forman parte de Wall Street. Asi, se
utiliza un teleobjetivo para comprimir el espacio y dejar al personaje
principal rodeado de las persona que pasan delante de él. En la
pelicula se destaca al personaje principal en el plano de dos maneras.
Primeramente, todas las personas que le rodean son de raza blanca,
y en segundo lugar, la gran mayoria de los trajes que utilizan los
figurantes son de tonos mds claros que el del protagonista.
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REFERENCIAS DE LA CARRETERA

El espacio de la naturaleza estd materializado mediante la
playa. Ademds, se ha anadido en este apartado tambiéen el
espacio de la carretera, ya que es el concepto que representa
el viaje que realiza el personaje hacia lo natural, hacia lo puro.

Para la creacion de la estética del espacio de la carretera se han tomado
en consideracion peliculas de genero road movie, pues como indica el
propio nombre, el espacio de la carretera toma vital importancia, siendo

el eje central de la narracion.

La principal referencia estética ha sido la pelicula ganadora
del Oscar a mejor pelicula en 2019, Green Book (Peter Farrelly,
2018). En la pelicula los colores principales son el azul y el
verde, donde predominan en la vestimenta de Frank Vallelonga
(Viggo Mortensen) y en su propio coche. Ademds, el verde,
como color conceptual de la naturaleza también estd presente
durante el viaje que realizar por los diferentes estados del pais.

Green Book
Peter Farrelly, 2018
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En segundo lugar, se ha elegido la pelicula Mad Max: Fury Road (George
Miller, 2015) donde se trabja la estética Orange Teal de manera muy
oportuna. Pese a que la puesta en escena y el universo donde transcurre
la pelicula es totalmente opuesto al del videoclip, se trabaja muy bien
el contraste mediante el azul y el naranja. En este caso, el contraste lo
realiza entre el cielo y la tierra del desierto, y en el caso del videoclip, el
contraste se da entre el naranja del atardecer en el cielo y el azul del
mar.

Mad Max: Fury Road
George Miller, 2018

Mad Max: Fury Road
George Miller, 2018
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CONCLUSIONES

Teniendo en cuenta las referencias mencionadas, el tratamiento visual
del videoclip estd totalmente relacionado con el conflicto principal. De
esta manera, la oposicion de los conceptos de estancamiento y evolucion
queda fijado visualmente mediante las tres localizaciones, el contraste de
colores mds neutros (gris, verde y marron) y los mds saturados (naranja
y azul) y la diferencia en la escala de planos, planos mds cerrados en las
localizaciones de la fdbrica y ciudad para dar la sensacion de agobio y
planos mds abiertos en los escenarios naturales, dando ese sentimiento
de libertad.
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La produccion del videoclip se ha realizado junto con el propio autor.
Se ha establecido una rutina de trabajo mediante objetivos. Es decir,
en las diferentes reuniones que se han mantenido con el artista
entre noviembre y marzo se han fijado diferentes tareas a cumplir
en diferentes plazos, que, desgraciadamente parte de ellas no se
han podido realizar por la situacion de excepcionalidad que se ha
generado a raiz de la crisis de la COVID-18.

Tras fijar la idea principal para el videoclip, se ha escrito el guion
literario. Una vez terminado y teniendo en cuenta las necesidades
del propio guion se ha desarrollado un guion técnico, un desglose de
guion, una ficha de las localizaciones elegidas y un plan de rodaje,
que si bien no tiene las fechas concretadas, puede adaptarse segun
la situacion.

De manera paralela se han establecido y desarrollado las diferentes
acciones que completan el proyecto, y que se materializaran tan
pronto como la situacion lo permita.

- Diseno de los perfiles sociales del artista en Facebook, Instagram,
YouTube y Spotify

- Produccion de diversas piezas publicitarias

- Sesion de fotos

- Diseno de un Electronic Press Kit
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GUION LITERARIO

1

INT. CASA. DIA 1

TXABO, vestido con unos vaqueros negros, camiseta blanca y
camisa de lenador de cuadros y de color anaranjado se
encuentra en su despacho, muy iluminado y practicamente
vacio. La luz entra por una de las ventanas e incide
directamente en la zona donde se encuentra el protagonista.
Txabo estéd de pie en frente de una libreria que alGn tiene
algunos libros archivados y delante de ellos diferentes
figuras y fotografias. A lo largo del despacho hay varias
cajas de mudanza cerradas y etiquetadas, y otras aun
abiertas. Sobre la mesa hay también una caja de mudanza en la
que estd guardando algunos de los recuerdos que estan sobre
la estanteria. Apoyada encima de las cajas ya cerradas estéa
su guitarra eléctrica.

El protagonista guarda algunos recuerdos mas en la caja y la
cierra. La agarra y la acerca junto con las demds. La coloca
y agarra la guitarra.

INT. EXT. COCHE. DiIAa 2

Txabo abre el maletero de su coche y coloca una caja en él.
Cierra de nuevo el maletero.

Txabo entra en el coche y se sienta en el asiento del piloto.
Cuando cierra la puerta, el ambientador del retrovisor
interno balancea ligeramente. Mira hacia la parte trasera del
vehiculo. Tanto en el suelo como sobre los asientos traseros
hay varias cajas de cartén. En el asiento derecho esta
apoyada su guitarra eléctrica. La mira y sonrie. Vuelve a
mirar hacia adelante. Arranca el coche, inserta un
disco/cassette en el reproductor y se aleja.

INT. COCHE. DIA 3

Txabo conduce por una carretera solitaria. A su izquierda
tiene el mar. Se puede ver el horizonte. Tiene la cabeza
apoyada en el brazo izquierdo que estd sobre la ventanilla
bajada. Con la mano derecha agarra el volante. El sol entra
por la ventana del piloto y el viento despeina ligeramente al
protagonista.

EXT. MIRADOR. DIA 4
Un coche llega hasta un mirador que da a la costa. El sol

estd cayendo, es el atardecer. Se acerca y aparca. Txabo sale
del coche, coge un cuaderno de la guantera y la guitarra que
tiene en el asiento trasero y sale.

Se acerca hasta un muro que hay con vistas al mar. Se puede

(CONTINUED)
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CONTINUED:

ver también una playa vacia en la que las olas rompen
suavemente. Se sienta en él y empieza a cantar y tocar
acordes, y de vez en cuando toma algin apunte en el cuaderno.
El aire es un poco fuerte, las hojas del cuaderno bailan un
poco y el pelo de Txabo se despeina ligeramente.

Tras estar tocando un poco la guitarra, deja esta apoyada
sobre el muro, al lado del cuaderno abierto, cuyas hojas

bailan. Se acerca hacia el borde del acantilado y mira al
horizonte durante un rato. Al de un tiempo gira la vista

hacia la playa.

EXT. PLAYA. DIa

La playa estéd completamente vacia. Txabo corre hacia la
orilla. Cuando estd a mitad de camino se para, se agacha y se
descalza. Se quita las zapatillas y seguidamente los
calcetines, que los guarda dentro de las mismas zapatillas.
Ya descalzo, se vuelve a levantar y sigue con el camino hacia
la orilla. Mientras, va desenrollando las mangas de la camisa
de lefiador que la llevaba por encima de los codos. Cuando ya
las ha deshecho, se quita la camisa y la deja caer en la
arena. Sigue caminando. Cuando estd en la orilla se queda
parado.

Una ola pequeiia que rompe levemente llega hasta la orilla y
mojan sus pies. El mar vuelve a llevarse el agua que ha
dejado en la orilla. Txabo deja que lleguen otras dos oleadas
mads. Después, Txabo mira hacia atrds durante unos segundos y
se da la vuelta dejando el mar a su espalda. Mira hacia el
interior un momento, pero seguidamente se vuelve a dar la
vuelta, dejando ahora la tierra firme a sus espaldas.

Txabo coge aire fuertemente, inhala y exhala, y empieza a
correr hacia el mar. Entra al agua y desaparece entre las
olas.

EXT. CALLE CENTRICA. Dia

Txabo, vestido con una camisa blanca, americana gris de tipo
traje, pantalones a juego con la americana y zapatos de
vestir, estd de pie y quieto en una calle céntrica de la
ciudad. A la espalda lleva la guitarra eléctrica guardada en
su funda. La calle estd bastante concurrida y pasa gente
alrededor de él. Apenas se le diferencia de la gente que le
rodea. Cada una de estas personas va mirando hacia adelante,
con ritmo decidido. Algunos con paso mas rapido adelantan a
los que andan mas ligeros. Algunas personas se chocan con los
hombros al intentar adelantar.

Txabo mira hacia adelante sin fijar un objetivo. No se inmuta

(CONTINUED)
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del ajetreo que tiene a su alrededor. Pasado un tiempo, Txabo
se descuelga su guitarra de la espalda, y se quita la
chaqueta americana que lleva puesta, dejandola caer al suelo.

Sigue mirando hacia adelante. Pasa un tiempo y empieza a
desabrocharse los botones de la camisa que lleva puesta.
Seglin se va quitando la camisa se aprecia que debajo lleva
una camiseta bésica. Cuando termina de desabrocharse todos
los botones, se quita la camisa y la deja caer también al
suelo.

INT. FABRICA ABANDONADA. DIa

Txabo entra por uno de los laterales dentro de la fabrica
donde se pueden ver algunos escombros y diferentes materiales
tirados por el suelo. Algunas de las ventanas estéan
desquebrajadas y por ellas entra algo de luz, pero no lo
suficiente. También hay maquinaria industrial, que se
encuentra en aparente buen estado (no estd destrozada). Estéa
cubierta de polvo y grasa seca, y se nota que estd oxidada.
La pintura de las maquinas estd rallada y se puede apreciar
la falta de uso de estas.

Txabo camina cerca de la maquinaria, lentamente. La observa
fijamente e incluso toca suavemente alguno de los botones que
tienen algunas de las maquinas.

En el centro de la localizacidén, que estéd iluminado con
fresnels cdlidos y un poco de humo, estéd apoyada sobre un
stand la guitarra que aparecia en la secuencia uno. Txabo se
acerca, la agarra y comienza a tocar y cantar.
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DESGLOSE DE GUION

SUENA
HOJA1
FECHA
SECUENCIA 01 | INT. CASA DIA

Txabo estd guardando varios libros y otros objetos en diferentes cajas de carton, cerrandg

PERSONAJES ACTORES VESTUARIO
Vagueros negros
Camiseta blanca bdsica
TXABO XABIER Camisa de lenador de

cuadros naranja

DECORACION: ATREZZO

Guitarra eléctrica

Cajas de cartén (diferentes tamanos), libros, fotografias, cinta adhesiva, rotulador, vaso
para boligrafos, ldmpara de escritorio, ordenador portdtil, planta con maceta

DECORACION: MOBILIARIO

EFECTOS ESPECIALES

Mesa de oficina
Libreria
Silla de oficina

PRODUCCION

FOTOGRAFIA

Conseguir ldmpara de escritorio baja (estilo
banguero, con tulipa verde)
Llevar rodillo de 3-5m para fresnel de la ventana

Anadir luz que entra desde la
ventana con fresnel

DIRECCION SONIDO

ELECTRICOS

Dejar preparados los fresnel de la
ventana preparados en el exterior de
la ventana

OBSERVACIONES

78 [XABO
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HOJA 2
FECHA
SECUENCIA 02 | INT. EXT. COCHE DIA

Txabo abre el maletero del coche, guarda unas cajas y entra en el coche. Mira hacia la
parte trasera del coche donde estd la guitarra. Arranca el coche y se va.
PERSONAJES ACTORES VESTUARIO

Vaqueros negros

Camiseta blanca bdsica

TXABO XABIER Camisa de lenador de

cuadros naranja
DECORACION: ATREZZO
Cajas de cartén (diferentes tamanos), ambientador de coche, discos/cassettes
Guitarra eléctrica
DECORACION: MOBILIARIO EFECTOS ESPECIALES
Coche
PRODUCCION FOTOGRAFIA
Tener la calle libre de personas Tener en cuenta el encuadre desde

dentro del maletero (contraluz)
DIRECCION SONIDO ELECTRICOS
Atencion con los espejos
retrovisores y reflejos de
las ventanas
OBSERVACIONES
TXABO | 79
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HOJA 3 ®
FECHA FECHA
SECUENCIA 03 | INT. COCHE DIA SECUENCIA 04 | EXT. MIRADOR | DIA
Txabo conduce por una carretera solitaria cerca de la costa, que tiene a su izquierda el Txabo Illega con el coche hasta un mirador y aparca. Sale del vehiculo con la guitarra en
mar. una mano y un cuaderno en la otra. Se acerca hasta un banco al borde del mirador.
PERSONAJES ACTORES VESTUARIO PERSONAJES ACTORES VESTUARIO
Vaqueros negros Vaqueros negros

Camiseta blanca bdsica
TXABO XABIER Camisa de lenador de
cuadros naranja TXABO XABIER

Gafas de sol

Camiseta blanca bdsica
Camisa de lenador de
cuadros naranja

Gafas de sol

DECORACION: ATREZZO

DECORACION: ATREZZO

Cajas de cartén (diferentes tamanos), ambientador de coche, discos/cassettes

g L. Cuaderno, boligrafo
Guitarra eléctrica

Guitarra eléctrica

DECORACION: MOBILIARIO EFECTOS ESPECIALES DECORACION: MOBILIARIO EFECTOS ESPECIALES
Coche Coche
PRODUCCION FOTOGRAFIA PRODUCCION FOTOGRAFIA
Permiso para grabar con drone Planos aereos de seguimiento con Tener en cuenta que no se vaya la hora. Es el
Permiso de camara car drone. El vehiculo debe estar en el atardecer, hay poco tiempo para que caiga el sol.
centro del cuadro. Quitar cualquier residuo que pueda haber en el

mirador (latas, pldsticos...)

DIRECCION SONIDO ELECTRICOS DIRECCION SONIDO ELECTRICOS

Evitgr gue entren otros Evitar que entren otros No hay electricidad. Fresnels con
vehiculos en el encuadre vehiculos en el encuadre bateria y/o reflectores.
OBSERVACIONES OBSERVACIONES

Comunicar inicio del rodaje a las autoridades para que no haya problemas en la Tener en cuenta que es muy posible que haya mds coches en el mirador. Ir con tiempo

carretera. para comprobar que estd vacio, y en el caso de no ser asi vaciarlo.
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SUENA
HOJA S
FECHA
SECUENCIA 05 | EXT. PLAYA | DIA

SUENA
HOJA 6
FECHA
SECUENCIA 06 | EXT. CALLE CENTRICA | DIA

Txabo corre por la orilla en direccion a la orilla. Deja la guitarra junto con el cuaderno en

la arena. Mientras va en direccion al agua se descalza y deja las zapatillas por el camino.

Hace lo mismo con la camisa de lenador.

Txabo estd quieto en medio de una calle céntrica de la ciudad. La gente pasa alrededor

de él con ritmo decidido sin inmutarse. Txabo se cambia de ropa.

PERSONAJES ACTORES

VESTUARIO

PERSONAJES ACTORES VESTUARIO
Vagueros negros
Camiseta blanca bdsica
Camisa de lenador de
TXABO XABIER

cuadros naranja
Gafas de sol

TXABO XABIER

Camisa blanca
Americana gris
Corbata

Zapatos de vestir

Camiseta blanca bdsica

FIGURACION 30

Traje gris / azul / beige

DECORACION: ATREZZO

DECORACION: ATREZZO

Cuaderno, boligrafo
Guitarra eléctrica

Funda guitarra

DECORACION: MOBILIARIO

EFECTOS ESPECIALES

DECORACION: MOBILIARIO

EFECTOS ESPECIALES

PRODUCCION

FOTOGRAFIA

PRODUCCION

FOTOGRAFIA

Tener en cuenta que no se vaya la hora. Es el
atardecer, hay poco tiempo para que caiga el sol.
Quitar cualquier residuo que pueda haber en

alrededor (latas, plasticos...)

Si es posible, conseguir una funda impermeable

para la cdmara

Se necesitan muchas personas de figuracion.
Llamamiento previo.

Redirigir también a las personas que cumplan con
los requisitos de vestuario a la zona donde estd
Txabo

Pedir permiso de rodaje (tener en cuenta la
cantidad de personas que van a participar)
Analizar la localizacion para conocer la afluencia

Zoom QOut suve y constante.

DIRECCION

SONIDO

ELECTRICOS

DIRECCION SONIDO

ELECTRICOS

El sol debe estar ya
escondiéndose por el
horizonte.

Evitar que entre gente
dentro del plano

No hay electricidad. Fresnels con
bateria y/o reflectores.

Evitar que entren personas
en el plano que no cumplan
los requisitos de vestuario.

No hay electricidad. Fresnels con
bateria y/o reflectores.

OBSERVACIONES

OBSERVACIONES

Tener cuidado con el agua, se va a rodar en la orilla, el DoP incluso tendrd que entrar

dentro del agua.
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SUENA
HOJA 7
FECHA
SECUENCIA 07 | INT. FABRICA | DIA

Txabo entra a la fabrica y camina cerca de la maquinaria, incluso la toca. Tras mirar con
detenimiento se mueve hacia el centro del set donde estd su guitarra eléctrica. La coge y

canta.
PERSONAJES ACTORES VESTUARIO
Vagueros negros
Camiseta blanca bdsica
TXABO XABIER Camisa de lenador gris

DECORACION: ATREZZO

Escombros, cristales rotos, palés de madera

DECORACION: MOBILIARIO

EFECTOS ESPECIALES

Maquinaria industrial

Charcos de agua para simular
goteras en caso de que no haya

PRODUCCION FOTOGRAFIA

Conseguir permiso

Conseguir generador y varios rodillos (3-5m) para

conectar los fresnels. Llevar gasolina (Tener en

cuenta la potencia del generador)

Quitar cualquier obstdculo que pueda suponer

peligro para el rodaje (cristales, escombros) y

recolocarlo.

DIRECCION SONIDO ELECTRICOS
No hay electricidad. Si no se consigue
un generador, fresnels de bateria.
Llevar varias baterias.

OBSERVACIONES

84 I[XABO
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DESARROLLO DEL PROYECTO W

LOCALIZACION: CASA

Decorado: Casa

Secuencia: 1

Paginas de guién 1

Direccién: Travesia de la Concepcion, 20, 48003, Biloco
Persona de contacto: Xabier Serrano, Txabo'

Permiso especial NO

ILUMINACION / FOTOGRAFIA

Dimensiones 15m?
Potencia eléctrica 220V
Tomas de corriente si
Altura del techo 2,15m
Luz natural Si
Orientacion del Sol ESTE

Observaciones

SONIDO

Ruido ambiental

INT/EXT

Acustica Sin insonorizar
Calidad del suelo Buena

Calidad de las paredes |Buena

Observaciones

DIRECCION DE ARTE

Dimensiones 15m?
Potencia eléctrica si
Tomas de corriente Si
Altura del techo 2,15m
Luz natural si
Orientacion del Sol ESTE

Observaciones

PRODUCCION
Coste 0
Aparcamiento NO

Ascensor / Montacargas NO

Almacén para material Resto de la casa

Control de trafico NO

Hospital cercano

Hospital Universitario de Basurto. Montevideo Etorbidea, 18, 48013, Bilbao

Seguridad nocturna NO

OBSERVACIONES
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FOTOGRAFIAS

LOCALIZACION: CALLE

Decorado:

Calle

Secuencia:

2

Paginas de guion

1

Direccion:

Donostia-San Sebastian, 1, 48003, Bilbao

Persona de contacto:

Bilbao Bizkaia Film Commission

Permiso especial

Si, permiso de rodaje en exterior

ILUMINACION / FOTOGRAFIA

Dimensiones

Potencia eléctrica

Tomas de corriente NO
Altura del techo

Luz natural si
Orientacién del Sol ESTE

Observaciones

SONIDO

Ruido ambiental Ruido de vehiculos y obras
INT/EXT

Acustica Sin insonorizar

Calidad del suelo

Buena

Calidad de las paredes

Observaciones

PLANTA DE CAMARA

DIRECCION DE ARTE

Dimensiones

Potencia eléctrica

LIROER\A

|
|

1] =

HARITAGION

Tomas de corriente NO
Altura del techo
Luz natural si
Orientacion del Sol ESTE
Observaciones
PRODUCCION
Coste 0
Aparcamiento si
Ascensor / Montacargas NO
Almacén para material NO
NO

Control de trafico

Hospital cercano

Hospital Universitario de Basurto. Montevideo Etorbidea, 18, 48013, Bilbao

Seguridad nocturna

NO

OBSERVACIONES

1XABO

Preferible rodar en dia festive, puesto que hay menos movimiento de gente y vehiculos
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FOTOGRAFIAS LOCALIZACION: GRAN VIA DE DON DIEGO LOPEZ DE HARO
D Decorado: Calle
Secuencia: 6
Paginas de guion 1
Direccion: Gran Via de Don Diego L6pez de Haro, 48008, Bilbao (Altura Diputacion)
Persona de contacto: Bilbao Bizkaia Film Commission
Permiso especial Si, permiso de rodaje en exterior

ILUMINACION / FOTOGRAFIA

Dimensiones 400m largo

Potencia eléctrica -

Tomas de corriente NO

Altura del techo

Luz natural Si
Orientacién del Sol ESTE

Observaciones

SONIDO

Ruido ambiental Ruido Ambiental exterior
INT/EXT

Acustica Sin insonorizar

Calidad del suelo Asfalto

Calidad de las paredes

Observaciones

PLANTA DE CAMARA DIRECCION DE ARTE
- . v Dimensiones 400m largo

Potencia eléctrica -

Tomas de corriente NO

Altura del techo

Luz natural Si
Orientacion del Sol TODAS

Observaciones

PRODUCCION
Coste NO
Aparcamiento NO

Ascensor / Montacargas NO

Almacén para material NO
Control de trafico NO
Hospital cercano Hospital Universitario de Basurto. Avenida Montevideo, 18, 48013, Bilbao
Seguridad nocturna NO

OBSERVACIONES
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LOCALIZACION: LEKEITIO

FOTOGRAFIAS

Decorado:

Interior fabrica

Secuencia:

7

Paginas de guion

1

Direccion:

Santa Katalina Ibilpidea

Persona de contacto:

Bilbao Bizkaia Film Commission

Permiso especial

Si, permiso de rodaje en exterior

g :
Y | ch.y x." ‘! .- ¥
- - 2

ILUMINACION / FOTOGRAFIA

Dimensiones 500m? aprox

Potencia eléctrica -

Tomas de corriente NO
Altura del techo 4m
Luz natural Por las ventanas

Orientacion del Sol

Observaciones

SONIDO

Ruido ambiental
INT/EXT

Acustica Sin insonorizar

Calidad del suelo

Calidad de las paredes

Observaciones

PLANTA DE CAMARA

DIRECCION DE ARTE

Dimensiones 500m? largo

Potencia eléctrica -

Tomas de corriente NO
Altura del techo 4m
Luz natural Por las ventanas

Orientacion del Sol

Observaciones

PRODUCCION
Coste NO
Aparcamiento NO

Ascensor / Montacargas NO

Almacén para material NO
Control de trafico NO
Hospital cercano Hospital Gernika-Lumo. Aita Luis Villasante Errepidea 8-10, 48300, Gernika-Lumo
Seguridad nocturna NO

OBSERVACIONES

1XABO
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FOTOGRAFIAS

LOCALIZACION: CABO MATXITXAKO

Decorado: Calle
Secuencias: 4
1

Paginas de guion

Direccion:

Arene Pelaio Deuna, 48370, Bermeo

Persona de contacto:

Bilbao Bizkaia Film Commission

Permiso especial

Si, permiso de rodaje en exterior

ILUMINACION / FOTOGRAFIA

Dimensiones 100m? aprox.
Potencia eléctrica -

Tomas de corriente NO

Altura del techo

Luz natural sl
Orientacion del Sol TODAS

Observaciones

SONIDO

Ruido ambiental Ruido de posibles vehiculos
INT/EXT

Acustica Sin insonorizar

Calidad del suelo

Buena

Calidad de las paredes

Observaciones

PLANTA DE CAMARA

DIRECCION DE ARTE

2] - O
;

|

MAQU IvAQ A
@a

T MAQUIN

V.
QLA

———

Dimensiones 100m? aprox
Potencia eléctrica -
Tomas de corriente NO
Altura del techo
Luz natural si
Orientacion del Sol TODAS
Observaciones
PRODUCCION
Coste
Aparcamiento si
Ascensor / Montacargas NO
Almacén para material NO

NO

Control de trafico

Hospital cercano

Hospital Urduliz. Goieta Kalea, 32, 48610, Urduliz

Seguridad nocturna

NO

OBSERVACIONES

1XABO
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FOTOGRAFIAS

94 | TXABO

DESARROLLO DEL PROYECTO W

Decorado:

Calle

Secuencia:

5

Paginas de guion

1

Direccion:

Bentalde Auzoa 7, 48130, Bakio

Persona de contacto:

Bilbao Bizkaia Film Commission

Permiso especial

Si, permiso de rodaje en exterior

Dimensiones 1km largo
Potencia eléctrica -

Tomas de corriente NO
Altura del techo

Luz natural si
Orientacion del Sol TODAS

Observaciones

Ruido ambiental
INT/EXT

Ruido Ambiental exterior

Acustica

Sin insonorizar

Calidad del suelo

Arena

Calidad de las paredes

Observaciones

Control de trafico

Dimensiones 1km largo
Potencia eléctrica -
Tomas de corriente NO
Altura del techo
Luz natural si
Orientacion del Sol TODAS
Observaciones
Coste
Aparcamiento si
Ascensor / Montacargas NO
Almacén para material  |NO

NO

Hospital cercano

Hospital Urduliz. Goieta Kalea, 32, 48610, Urduliz

Seguridad nocturna

NO
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PLAN DE RODAJE
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PRESUPUESTO
PRESUPUESTO GENERAL

PRODUCCION MUSICAL 1.300,00 €
PRODUCCION AUDIOVISUAL 700,00 €
GUION Y MUSICA - €
EQUIPO TECNICO - £
ESCENOGRAFIA 100,00 €
MAQUINARIA DE RODAJE Y

TRANSPORTES 150,00 €
VIAJES, HOTELES Y COMIDAS 100,00 €
DISTRIBUCION 350,00 €
TOTAL 2.000,00 €

“El presupuesto puede variar segun la posibilidad de reservar material técnico a través
de la universidad.

El presupuesto para la produccion audiovisual se estima en 700¢€,
un 35% del presupuesto total destinado al proyecto. Ese dinero
se destinard para la adquisicion del material técnico necesario,
escenografia, gastos varios de produccion como viajes y comidas y la
distribucion del propio videoclip.

De esta manera, el presupuesto estimado para el rodaje es de 350¢€,
destinando los otros 350€ para la distribucion.

No existe gasto en personal artistico ni equipo técnico, dado que el
unico personaje que aparecerd en el video serd el propio artista, En
cuanto al equipo técnico, tampoco habrd gastos (mds alla de los viajes
y comidas) ya que yo no percibiré ninguna remuneracion econémica
y el resto del equipo técnico serdn conocidos del artista y mios que

trabajan en el sector audiovisual.
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PLAN DE FINANCIACION

Tanto el proyecto musical como el audiovisual estd totalmente
financiado por el artista, para el que ha destinado un total de 2.000¢€.

El presupuesto estd repartido en un 65% destinado a la produccion
del disco, al cual se han destinado 1.300€, y un 35%, 700€, para la
produccién y distribucion del videoclip que incluye diferentes acciones

comerciales en redes sociales.

PLAN DE DISTRIBUCION

El videoclip se distribuird mediante las diferentes redes sociales del

artista.

El estreno se hard unicamente en el canal oficial de YouTube, por lo
que los perfiles de Facebook e Instagram servirdn como altavoz del
propio proyecto y redirigiran al publico para el visionado en YouTube.

Las publicaciones que serealicen en Facebook e Instagram serdn tanto
orgdnicas como pagadas, es decir, que algunas de las publicaciones
serdn en forma de publicidad. De esta manera, el rango de alcance de
la publicacion serd mayor. Estas publicaciones orgdnicas y pagadas
se realizardn en diferentes formatos segun las necesidades de cada
red social y se empezardn a realizar dos semanas antes del propio

estreno.
Asi se intentard crear expectacion en torno a la publicacion del

videoclip, pero tambiéen en torno al lanzamiento del EP. El videoclip
servird como elemento de promocion para la publicacion del disco.
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CRONOGRAMA

MES 1 MES 2 MES 3 MES 4 MES 5 MES 6

ACCIONES |sem|sem|sem|seEm|sEm|sEmM|sEm|sEM|sEm|SEM]|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM|SEM
1 12131 4l1l2|3lal1l2l3]lal1l2]|l3]lal1l2]|3|al1]l2]|3]|2a

VIDEOCLIP

DESARROLLO
PREPRODUCCION
PRODUCCION
POSTPRODUCCION
DISTRIBUCION

FOTOGRAFIAS

SHOOTING
EDICION
PUBLICACION

R.R.S.S.

DISENO
PUESTA EN MARCHA
PUBLICIDAD

MASS MEDIA

DISENO EPK
ACCIONES COMUN.

110 [XABO TXABO | 111



DISTRIBUCION




B DISTRIBUCION

Peseaqueladistribucion es el ultimo paso en el proceso de produccion,
hay que tenerla en cuenta desde el desarrollo de la idea, pues esta
fase va a condicionar totalmente el trabajo que se va a llevar a cabo.

En este caso, la estrategia de distribucion se ha fijado teniendo
en cuenta el target al que va dirigido el proyecto, y observando y
analizando el uso que se hace de las redes sociales por parte de los
artistas, especialmente los mencionados en el apartado de ‘Productos
comparables’.

El plan de distribucién estd compuesto por las siguientes acciones,
ademads del videoclip que tendrad su propio plan de distribuciéon. Estas
acciones se realizardn en cuatro fases diferentes y tan pronto como
la situacion actual permita llevarlas a cabo de manera oportuna:

1. Sesion de fotos

2. Diseno y puesta en marcha de perfiles sociales en Spotify, YouTube,
Instagram y Facebook.

3. Produccion de diversas piezas publicitarias

4. Diseno de un Electronic Press Kit

Esta primera fase se centra en la realizacion de una sesién de fotos
para el posterior diseno y puesta en marcha de los perfiles sociales
del artista. Estas fotografias se realizardn tan pronto como la situacion
actual lo permita, ya que es indispensable tener informacién grafica de
calidad que compartir con el publico.
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Tras la realizacion de la sesidn de fotos y edicion de las mismas, se
van a preparar los perfiles de las diferentes redes sociales del artista,
que estard presente en YouTube, Instagram, Facebook y Spotify.

Como se ha explicado en el apartado sobre el target, el 70% de la
poblacion en Espana que usa redes sociales son jovenes de 16-45
anos, y ademds, el 57% de estos lo hace para escuchar musica o ver
videos. Queda claro, entonces, que el formato audiovisual adquiere
especialimportancia ala horade publicar contenido en redes sociales.
Tal y como indican los datos arriba mencionados, Facebook, YouTube
e Instagram son, por detras de WhatsApp, las tres redes sociales con
mayor uso en Espana. De esta manera, el plan en redes sociales se va
a centrar en estas tres plataformas. Es importante crear una imagen
de marca transversal para las tres redes sociales, es decir, que los
tres perfiles sigan una misma linea estética, pero lo es mds que esta
imagen sea creible y esté acorde con su personalidad. Txabo es una
persona bastante simple, nada ostentosa, humilde y que disfruta con
aquellas actividades que hace como la musica, su pasién. Estos valores
son los que hay que tratar de reflejar en sus perfiles y contenidos
para conseguir conectar con el publico objetivo.

En cuanto a la linea narrativa, es importante tener en cuenta las
limitaciones y libertades que ofrece cada una de ellas, para asi poder
aprovechar al mdximo sus herramientas y llegar a una cantidad
mas amplia de publico. Aun asi, es importante crear una rutina
para la publicacién de las redes sociales, pues |la constancia es
vital para fidelizar a un publico cada vez mds dificil de convencer.
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YOUTUBE

El video es el contenido principal que se trabaja en esta red
social. De esta manera, creemos que |la mejor estrategia es hacer
uso del canal de Youlube del artista para compartir contenido
de alta calidad. Asi, los videos que se suban a esta plataforma
seran dos principalmente: videoclips de las canciones del artista
y temas del propio artista o de otros en versiéon acustica.

En este ultimo apartado se logra una oportunidad de darse a conocer
y poder ampliar el publico objetivo, no solo por versionar canciones de
otros artistas, sino por la posibilidad de colaborar con otros artistas o
participar en canales especializados como Sesion de Micros Abiertos.

INSTAGRAM

La imagen es lo que se impone en esta red social, por lo que es
importante crear un estilo visual atractivo para el publico, pero sin
salirse de los valores o la personalidad del propio artista. Al igual
que las canciones cuentan historias y experiencias, las fotografias
y los videos también lo hacen. Txabo es una persona que ha viajado
alrededor de todo el mundo y ha vivido experiencias que le han
marcado en su vida e incidido en su personalidad. Es buena idea
compartir con sus seguidores esas experiencias y sensaciones que

Vivid en esos instantes.

Sin embargo, el contenido no se va a cenir a ese tipo de fotografias,
pues cabe recordar que el objetivo final de las redes sociales es que
el seguidor termine escuchando su musica. Por eso, ademds de estas
publicaciones mds personales, tambien se van a incluir fotografias de
la sesion de fotos ademds del proceso de creacion de la parte musical
como de la audiovisual.
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FACEBOOK

En esta ultima red social el texto consigue un protagonismo que en
las dos anteriores no tiene. Es importante exprimir al mdaximo esta
posibilidad. Como indican los datos en el apartado del target, la
edad media del usuario de Facebook es mayor a la de Instagram,
y por tanto, son en teoria, personas mds maduras y con mayor
conciencia y critica social. Asi, Facebook puede ser la herramienta
perfecta para compartir ciertas ideas y situaciones que le interesan
o preocupan al artista. En cuanto a este posicionamiento hay
que tener cuidado con la manera en que se comparte esa opinidon
y ser consciente de que se estd decantando por una idea sobre

las demds, por lo que es posible que aparezcan ciertas criticas.

En segundo lugar, también puede ser interesante compartir el proceso
de desarrollo del proyecto musical. La idea es explicar el concepto
que hay detrds de cada una de las canciones del EP mediante la
combinacién del video de |la canciéon y el texto escrito.
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Parte del presupuesto destinado a la produccién audiovisual estd
reservado para acciones comerciales en las redes sociales. Se
insertardn anuncios segun las necesidades que se vayan observando
en cada una de las redes sociales.

El objetivo de lainsercién de publicidad es generar notoriedad y darse
a conocer. El formato de la publicidad variard segun la red social,
pues el soporte de anuncios que ofrece cada una es diferente, pero la

campana serd igual en todas las redes sociales.

Como se ha mencionado al inicio del apartado, las redes sociales son
el eje central de la distribucion, pero también es importante tener en
cuentalos medios de comunicacién de masas. Tanto Txabo como yo somos
conscientes de las dificultades que existen para hacerse un hueco en
un medio de comunicacion tradicional, ya sea radio, television o prensa.

Para ello es indispensable tener un electronic press kit para enviar a
dichos medios, es decir, crear un dosier de prensa en el que se introduzca
al artista y se explique brevemente el proyecto en cuestion, incluyendo
tanto los contenidos musicales como los audiovisuales. Sin embargo, el
plan en los medios de comunicacion tradicionales pueden ser de gran
ayuda una vez que el proyecto tenga una base fijada.
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Dada la situaciéon de excepcionalidad el proyecto ha tenido que ser
adaptado en apenas tres meses, desde el momento en que se decretd
el estado de alarma. Desgraciadamente, gran parte del trabajo
hecho y preparado hasta ese momento (sesiones de fotos, rodaje
del videoclip y sesiones en acustico) no ha quedado reflejado en este
dossier.

Sin embargo, esta adecuacion del trabajo ha permitido conocer y
hacer hincapié en otros aspectos como la situacion de la industria
musical en Espana o el posicionamiento del proyecto, lo que serd de
gran ayuda en el momento del lanzamiento y posterior distribucion
del disco. En este sentido, también se ha tenido que modificar la
distribucion del videoclip, que pasard a ser el principal reclamo y
actuard como punta de lanza del posterior lanzamiento del disco, ya
que en la idea original estaba previsto distribuirlo una vez se hubiera
publicado el disco completo.

El proyecto Txabo en su totalidad ha servido para comprobar en
primera persona la estrecha relacion que existe entre dos sectores que
cada vez estdn mads unidos: el sector musical y el sector audiovisual.
Es un proyecto completo que ha tenido en consideracion la situacion
y caracteristicas propias de dmbos sectores y se ha adaptado a ellas
teniendo en cuenta la situacidon excepcional que vive el sector cultural.

Es una ldstima no haber podido cerrar el proyecto, pero el trabajo

realizado hasta el momento permitird seguir avanzando en las
siguientes fases hasta poder darlo completarlo.
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